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In ruhigen wie in unruhigen Zeiten

as Coronavirus héilt die

Welt auch nach 21 Mona-

ten weiterhin im Griff,

die Debatte um die Kli-

maziele wird mit erhoh-
ter Dringlichkeit gefiihrt, Fliicht-
lingsstrome dringen nach Europa.
Leben wir, so fragt man sich, in be-
sonders unruhigen Zeiten?

Blédttert man zuriick im 160 Jahr-
ginge umfassenden Archiv der
«Schaffhauser Nachrichten» wird
deutlich, dass die Frage falsch ge-
stellt ist. Sinnvoller formuliert ware:
Waren sie denn je ruhig, die Zeiten?

Im steten Wandel

Was hitten die Menschen im Jahr
1861 geantwortet, als am 25. Dezem-
ber, vor fast genau 160 Jahren, die
erste Ausgabe der «Schaffhauser
Nachrichten» erschienen ist? Sie hiit-
ten auch viel zu berichten gehabt von
einer Welt in Bewegung: Die Ver-
einigten Staaten schlitterten in einen
blutigen Biirgerkrieg. Europa wurde
weiterhin von Konigshdusern be-
herrscht, dazwischen entwickelt sich
der moderne Schweizer Bundes-
staat, der zu diesem Zeitpunkt
gerade einmal 13 Jahre alt war.

Seither hat sich die Welt verandert,
ja manche behaupten, das Tempo
der Verdnderungen habe zugenom-
men. Technologisch sind wir in die-
sen 160 Jahren ganz erstaunlich vor-
angeschritten, fliegen bequem um
den Globus, haben den Mond betre-
ten und schicken uns an, nach den

Seit 160 Jahren
berichten die «Schaff-
hauser Nachrichten»
uber das Wichtigste
aus der Region und
der Welt. Vieles hat
sich verandert, geblie-
ben ist das Bedurfnis
nach wahrhaftem
Journalismus.

von Chefredaktor
Robin Blanck

Sternen zu greifen. Ein erheblicher
Teil der Menschen wurde aus bitte-
rer Armut befreit, hat Zugang zu
medizinischer Versorgung und die
Zahl der Personen, die eine Schulbil-
dung erhalten, steigt bestindig. Wir
sind jederzeit erreichbar und kom-
munizieren in Sekundenschnelle egal
wo wir gehen und stehen. Verdndert
hat sich auch das: Von einer Zeit der
Informationsknappheit sind wir mit
dem Aufkommen des Internets in
ein Zeitalter der Informationsiiber-
flutung eingetreten.

Bediirfnisse bleiben erhalten

Bei aller Verdnderung geblieben
ist das Grundbediirfnis der Men-
schen nach einer friedlichen Welt, in
der sie einen Platz und ein Auskom-
men in Freiheit und Gerechtigkeit
finden, in der sie ihrem Streben nach
Gliick ungehindert nachgehen koén-
nen.

Geblieben ist auch das Bediirfnis
nach verldsslichen Informationen:
nach glaubwiirdigen, belastbaren
Nachrichten aus der Region und
aller Welt. Genau weil dieses Inte-
resse die Zeitenldufe unbeschadet
iiberstanden und sogar zugenom-
men hat, existieren die «Schafthau-
ser Nachrichten» auch nach 160 Jah-
ren noch.

Wissen als Grundlage

Das bestidndige Interesse an Nach-
richten ist kein zufélliges, denn in
der Schweiz sind wir in langer, euro-

paweit einmaliger Tradition {iber-
zeugt, dass wir den Weg zum Gliick
jeweils miteinander und an der Urne
aushandeln miissen. Informierte Biir-
gerinnen und Biirger sind eine Con-
ditio sine qua non fiir unser Staats-
wesen: Ohne ausreichende Kenntnis
iiber Vorlagen und Wahlen, ohne un-
abhingige Informationen und Hin-
tergrundwissen ist miindige Freiheit
undenkbar.

In diesem Sinn verstehen die
«Schafthauser Nachrichten» sich als
ein mitgestaltender Teil der 6ffentli-
chen Debatte: Wir berichten aktuell
und umfassend, greifen Themen aus
Politik, Wirtschaft, Gesellschaft und
Kultur auf, informieren, liefern Fak-
ten und Hintergriinde und sprechen
mit den wichtigen Akteuren.

Dazu gehoren auch die Leserbriefe
und Zuschriften, mit denen die Lese-
rinnen und Leser rege an der Diskus-
sion teilnehmen und diese erst so zu
einer echten res publica, zur 6ffentli-
chen Angelegenheit, machen.

Journalistische Redlichkeit

Mit dem Internet ist ein neuer
Kanal fiir die Publikation von Inhal-
ten auf die Biihne getreten, dessen
unleugbare Vorteile auch fiir die
«Schaffhauser Nachrichten» in Zu-
kunft noch mehr Gewicht erhalten
werden. Gleichzeitig miissen auch
die Schattenseite dieser Entwick-
lung benannt sein: Meinung und
Behauptung schicken sich im Web
an, Fakten in den Hintergrund zu

dringen und das Internet zu einem
Ozean der Unwahrheit verkommen
zu lassen. Gerade dann ist profes-
sioneller Journalismus besonders
gefordert, der nach klaren, erprobten
und transparenten Kriterien arbei-
tet, der Gertichte nicht unhinterfragt
wiedergibt.

Dieses Bekenntnis zu wahrhaftem
Journalismus verbindet uns mit
allen unseren Vorgdngergenerationen
auf der Redaktion der «Schafthauser
Nachrichten» auf Engste: Esist unser
erstes Bestreben, die Leserinnen
und Leser jeden Tag mit relevanten
und glaubwiirdigen Nachrichten zu
beliefern, fair und ausgewogen zu
berichten und die Sache und nicht
die Person in den Vordergrund zu
stellen.

Naturgemass nimmt die Regional-
berichterstattung einen besonderen
Platz in den «Schafthauser Nachrich-
ten» ein, die als eines der letzten
regional verankerten Medienhiuser
im Land eine eigene Sicht pflegen.

Dieses Bekenntnis zur Region und
ihren Menschen kann uns aber nicht
dazu verleiten, Schafthausen als
Nabel der Welt misszudeuten: Der
Blick geht seit Anbeginn tiiber die
Region hinaus in die Welt, die wir
mit dem Schaffhauser Blick betrach-
ten und einordnen. Das ist kein Zei-
chen der Provinzialitdt: Nur, wer auf
festem Grund steht, kann auch die
ihn umgebende Welt einordnen und
erkennen. Das gilt fiir ruhige und
noch mehr fiir unruhige Zeiten.
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Gratulationen und Wunsche

aus nah und fern

Eine politische Debattenkultur,
die ihresgleichen sucht

Walter Vogelsanger
Regierungsprasident Kanton Schaffhausen

Vor rund 40 Jahren wurde ich als junger
Begginger in der Stadt zuféllig von Eric
Biihrer fotografiert. Meine Pflichtlektiire
war damals der «Schlaatemer Bot» und
nicht die SN. Dennoch erinnere ich mich
noch bildhaft an diesen ersten Kontakt
zum SN-Kosmos. Den Schleitheimer Boten
gibt es heute leider nicht mehr. Nichts-
destotrotz bleibt die Schaffhauser Me-
dienlandschaft die wohl gesiindeste der

Schweiz, der «letzte Mohikaner» in einem
Umfeld medialer Zentralisierungsorgien.

Innerhalb dieser Landschaft haben es
die SN geschafft, ein langjidhriges und un-
abhingiges Medium aufzubauen. Auch
heute noch besinnt sich die SN auf das, was
sie ausmacht: Unabhéngigkeit, Integritét
und die Liebe zur Region - was uns debat-
tierfreudige Schaffthauser mitunter zu einer
politischen Diskussionskultur motiviert,
die in der Schweiz ihresgleichen sucht.

Die sogenannte vierte Gewalt hat unsere
Gesellschaft notiger denn je. In einer
Zeit grenzenlosen Informationsiiberflus-
ses bringt sie komplizierte Sachverhalte
klar und verstdndlich zum Ausdruck.

Der Druck des digitalen, medialen Struk-
turwandels geht aber auch an den SN nicht
spurlos vorbei. Die Jagd nach der ndchsten
«grossen Schlagzeile» nimmt in der ganzen
Schweiz immer groteskere Ziige an.

Ich wiinsche den SN in diesen turbulen-
ten Zeiten, dass sie weiterhin ihre Raison
behalten, auf ihre regionale Kompetenz
vertrauen und uns noch mindestens wei-
tere 160 Jahre als unabhéngiges und
schlagkriftiges Medium erhalten bleiben.

Demokratiepolitisch
wertvoll

Peter Neukomm
Stadtprasident Schaffhausen

In den letzten Jahren wurden in der
Schweiz immer mehr Redaktionen zu-
sammengelegt oder durch grosse Medien-
héuser iibernommen, sodass die Vielfalt
der Berichterstattung abgenommen hat.
Wir Schafthauserinnen und Schaffhauser
diirfen uns gliicklich schétzen, dass «un-
sere» «Schaffhauser Nachrichten» auch
nach 160 Jahren noch unabhingig und
eigenstindig recherchieren und berichten
konnen. Das ist nicht nur aus medienpoli-
tischer Sicht begriissenswert, sondern

auch demokratiepolitisch wertvoll, gelten
die Medien doch als die vierte Staatsge-
walt.

Diese wichtige Rolle geht mit grosser
Verantwortung einher. So konnen Stil und
Fokus der Berichterstattung wesentlich
zum Selbstbildnis, aber auch zur Aussen-
wirkung unserer Region beitragen. Weiter
sind Ausgewogenheit und Fairness in der
politischen Berichterstattung von grosser
Wichtigkeit fiir die freie Meinungsbildung
der Stimm- und Wahlberechtigten. Und
schliesslich kénnen kritische und auf-
merksame Journalistinnen und Journalis-
ten einen wichtigen Beitrag zu einer leben-
digen Demokratie beitragen, indem sie der
Politik und der Gesellschaft immer wieder
den Spiegel vorhalten und zur Selbstrefle-
xion einladen. Gerade im Zeitalter der di-
gitalen Revolution und der damit ver-
bundenen Informationsflut sind starke,
eigenstidndig recherchierende Medien be-
sonders wichtig.

Ich gratuliere den «Schafthauser Nach-
richten» herzlich zu ihrem 160-jahrigen
Bestehen und hoffe, dass wir auch die
nichsten 160 Jahre von einer unabhéngi-
gen und selbststindigen Lokalzeitung pro-
fitieren diirfen.

Matthias
Ackeret
Journalist und
Verleger von
«Personlich»

Vor 160 Jahren begann in Amerika der Sezes-
sionskrieg, in Schaffhausen wurden die «Schaff-
hauser Nachrichten» gegriindet. Beides endete
mit einem Happy End, wobei Ersteres viel bluti-
ger war: Die USA wurden zur fithrenden Welt-
macht und die «Schafthauser Nachrichten» zu
einem wichtigen Teil der heimischen Identitét.
Doch dieses Vertrauen muss man sich taglich er-
wirtschaften. Es ist bewundernswert, wie die
«Schaffhauser Nachrichten» die Schwierigkeiten
meistern, in denen die Medienbranche momen-
tan steckt, aber auch ihre Unabhédngigkeit ge-
geniiber den grossen Medienhdusern verteidigt.
Fiir mich sind die SN ein wichtiges Verbindungs-
glied zu meiner alten Heimat. Ich bin stolz, dass
ich das grosse Jubildum vor zehn Jahren im
Stadttheater moderieren durfte. In diesem
Sinne ein herzhaftes Happy Birthday!

Martin
Keller
Verleger «Bote vom
Untersee und Rhein»

Der «Bote vom Untersee und Rhein» aus Steckborn
und die SN haben ihre gemeinsame Schnittmenge
im ehemaligen Bezirk Diessenhofen und im Bezirk
Stein am Rhein. Trotz dieser Konkurrenzsituation
pflegen wir seit Jahrzehnten eine gute Nachbar-
schaft mit Respekt und Achtung dem anderen
gegeniiber. Dafiir sind wir der heutigen Unterneh-
mensleitung unter Beat Rechsteiner, wie auch sei-
nen Vorgidngern, Norbert Neininger und Max Ra-
pold, die den Grundstein dafiir gelegt haben, sehr
dankbar. Dass der «Bote» in Notfillen oder bei
Grossauflagen bis Ende 2013 in der «ZDS» im
Herblingertal gedruckt wurde, unterstreicht unser
partnerschaftliches Verhiltnis.

Zum Jubildum gratulieren wir herzlich und
wilinschen unserer um 39 Jahre élteren, grossen
Kollegin, der Unternehmensleitung und allen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern eine gute Zu-
kunft!

Nora

Leutert
Co-Redaktionsleiterin
«Schaffhausser AZ»

Traditionellerweise sticheln wir von der AZ ja
gerne gegen den grossen Gegenpol an der Vor-
dergasse. Zum Geburtstag muss aber auch mal
gesagt werden: Ohne euch, liebe Kolleginnen
und Kollegen von den SN, sidhe die lokale Me-
dienlandschaft ziemlich desolat aus. Euer be-
stindiger Tagesjournalismus leistet etwas fiir
das regionale Leben, was wir als Wochenzeitung
nicht vermoégen. Den eigenen Weg zu finden ist
einfacher, wenn man andere Wege kennt. Und
neben und dank euch erfreuen wir uns einer
gewissen Narrenfreiheit. Also lassen wir den
Champagner fliessen, liebe SN. Wir sind froh,
dass es euch gibt und dass ihr das tut, was ihr
tut. Herzliche Gratulation von euren allertreus-
ten Leserinnen und Lesern.

Eric

Gujer

Chefredaktor

«Neue Zurcher Zeitung»

«Bannwald der Demokratie» lautete einmal der
selbstbewusste Begriff fiir die unabhingigen
Schweizer Regionalzeitungen. Dieser Bannwald
machte die demokratischen Entscheidungspro-
zesse bis auf die Gemeindeebene erlebbar, er lie-
ferte die notigen Detailinformationen fiir die
Stimmbiirger und trug so immer wieder dazu
bei, das komplexe politische System der Schweiz
zukunftsfahig zu machen. Aber er ist arg ge-
schrumpft. Die Konsolidierung der Branche, die
in unseren Nachbarldndern schon vor 40 Jahren
eine Realitit war, hat auch die Schweiz erreicht.
Zeitungen verschwinden oder werden zusam-
mengelegt zu grossen Verbiinden. Umso wichti-
ger sind die verbliebenen starken Bdume - so wie
die «Schaffhauser Nachrichten». Sie geben ihrer
Region eine Stimme und wichtiger noch: Sie sor-
gen fiir Vielfalt in einer zunehmend uniformen
lokalen Presselandschaft. Dort, wo der Bann-
wald noch existiert, hat er von seiner Bedeutung
nichts verloren.

Herold

Bieler
Publizistischer Leiter
«Walliser Bote»

Der «Walliser Bote» ist 21 Jahre &lter und ein we-
nig glinstiger. Wir miissen uns weniger gegen rei-
che Ziircher Verlage wehren. Aber es gibt auch
Parallelen. Nebst der in etwa gleichen Auflage
haben wir wie die SN erfolgreich unsere Eigen-
stdndigkeit und Unabhéngigkeit erhalten koén-
nen. Das ist ein Zeichen fiir gute Qualitét.

Bei den SN gefallen mir die klugen, oft auch mu-
tigen Kommentare und die klaren Analysen. So
geht Lokaljournalismus. Leserinnen und Leser
kénnen dank der SN aktuelle Ereignisse besser
nachvollziehen und in den politischen, wirtschaft-
lichen und gesellschaftlichen Kontext einordnen.

Serioser Journalismus ist gefragter denn je.
Dazu brauchen wir freie und wirtschaftlich un-
abhingige Medien. Und Zeitungen stehen immer
noch fiir verlassliche und glaubwiirdige Informa-
tionen. Das macht selbst eine 160-J4hrige unver-
zichtbar.

Stefan

Lutz
Chefredaktor
«Sudkurier»

Wie schon, dass es Euch gibt, liebe Kolleginnen
und Kollegen von den «Schafthauser Nachrich-
ten». So kompliziert die Beziehungen zwischen
Deutschland und der Schweiz manchmal auch
sein mogen - fiir die Nachbarschaft von «Stidku-
rier» und «Schaffhauser Nachrichten» gilt das
nicht. Wir arbeiten seit vielen Jahren schon ge-
meinsam an wichtigen journalistischen Themen,
tauschen uns aus und geben uns Tipps. Und das
unkompliziert, in Freundschaft und mit voller
Wertschitzung. Das ist eine besondere Verbin-
dung, liber die wir uns sehr freuen. Mit 76 Jahren
Geschichte ist der «Stidkurier» nicht mal halb so
alt wie die «Schaffhauser Nachrichten» - aber
Eure 160 Jahre sind trotzdem jung, frisch und
fréhlich. Alles Gute und bleibt, wie Ihr seid!
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Markus

Somm

Chefredaktor und
Verleger «Nebelspalter»

Der Geist weht rechts - Die «Schafthauser Nach-
richten» sind biirgerlich-liberal wie friither die
meisten guten Zeitungen dieses Landes, heute
zdhlen sie mit ganz wenigen zu den letzten Mohi-
kanern, die eine Gesinnung hochhalten, der die
Schweiz ihren Erfolg verdankt. Ist es nicht ab-
strus? Ist es nicht erstaunlich, wenn wir wissen,
dass gut 70 Prozent unserer Wahlbevdlkerung
sich genauso als biirgerlich-liberal ansehen wiir-
den? Wenn es Mut braucht, zu den letzten Mohi-
kanern zu gehoren, dann hat diese Zeitung die-
sen Mut auf jeden Fall bewiesen.

Ich habe die Schaffhauser Journalisten und
Chefredaktoren immer bewundert, wie sie die
Stellung hielten hier oben am Rhein, ganz gleich,
welche Moden die Ziircher Zentraljournalisten
ergriffen. Das Intelligenzblatt der Schaffhauser
blieb intelligent, als der Geist 1dngst links wehte,
ob so geistreich, wie sich die Linke das einbildete,
ist eine andere Frage, die in Schaffhausen téglich
beantwortet wird: in der SN, einem Vorbild,
einem Freund, einer Unangepassten, die sogar
alter ist als der «Nebelspalter» — 14 verflixte
Jahre.

Angela

Weiss
Chefredaktorin
Radio Munot

Aas
Gratulationen aus dem Stock obendran - Die erste
gronldndische Zeitung erscheint, als auch das
«Schafthauser Intelligenzblatt» geboren wird.
160 Jahre spiter bestehen die «Schaffhauser
Nachrichten» noch immer - eingebettet in das
grosste Medienhaus des Kantons Schafthausen,
zu dem auch Radio Munot gehort. Ende 2016
sind wir auch rdumlich zusammengertiickt. Wir
haben Beriihrungspunkte, etwa bei gemeinsa-
men Herbstmesseauftritten oder beim Som-
merfest, leben aber auch in einer gesunden Kon-
kurrenz zueinander. Aus meiner Sicht ist es
wichtig, dass Schaffhausen Medien hat, die tig-
lich informieren - mit dem Fokus auf Regiona-
lem. Die Rolle einer Zeitung sehe ich darin, tie-
fergehend zu recherchieren, einzuordnen, zu
informieren.

Ich gratuliere den «Schafthauser Nachrichten»
zum 160-jihrigen Bestehen und wiinsche der
Zeitung weiterhin gute Geschichten, interes-
sierte Journalistinnen und Journalisten und das
320-Jahr-Jubildaum.

Sandy

Gasser
Co-Redaktorin
«Klettgauer Bote»

Herzlichen Gliickwunsch, grosse Schwester! - Wenn
die grosse Schwester Geburtstag feiert, freut sich
der kleine Bruder. Die Freude beim «Klettgauer
Boten», dass die «Schaffhauser Nachrichten» das
stattliche Jubilium von 160 Jahren feiern diirfen,
ist daher gross. Vor einem Jahr haben wir in
Schleitheim das 150-Jdhrige mit einer Sonder-
ausgabe zelebriert, die grosse Feier blieb pande-
miebedingt aus. Die Pandemie hélt die Medien
auf ganz spezielle Weise in Atem. Anldsse finden
nicht statt, die Berichterstattung und die Bilder
von unbeschwerten Momenten fehlen. Wir miis-
sen uns — auch im hohen Alter - den Gegebenhei-
ten der Umstdnde anpassen, immer der objekti-
ven Information unserer Leserinnen und Leser
verpflichtet. Im Griindungsjahr der «Schafthau-
ser Nachrichten» begann der Amerikanische Biir-
gerkrieg, die Welt ist also schon immer in Bewe-
gung, damals wie heute. Am Tag der Erstaus-
gabe, 25. Dezember 1861, war der Weihnachtstag
- eine jahrtausendalte Konstante. Auch die SN
sind konstant und bleiben gefestigt im Herzen
der Schaffhauserinnen und Schaffhauser. Wir
gratulieren der grossen Schwester ganz herzlich!

Philipp

Wyss
Chefredaktor
Online/Zeitung
«Sudostschweiz»

Griisse aus der Siidostschweiz - Verleger Norbert
Neininger und Philipp Landmark waren um die
Jahrtausendwende mein Bezug zu den «Schaff-
hauser Nachrichten». Der einstige Volontdr und
damalige Leiter der Regionalredaktion war da-
zwischen mein Chef bei der fritheren «Linth-Zei-
tung» in Rapperswil. Er ermdglichte mir den Ein-
stieg in den Journalismus. Gerne erinnere ich
mich an Treffen mit Journalisten der alten Schule
oder an volle Aschenbecher in der Redaktions-
stube in der Schaffhauser Altstadt. Ebenso an die
«externen Sitzungszimmer» wie die «Karst Bar»
von Thuri oder den «Cuba Club».

An der Zeitung gefiel mir stets die Eleganz,
grosse Bilder, das gepflegte Layout und kluge
Texte. Generell haben Regionalzeitungen nach
wie vor eine Berechtigung. Sie stirken das gesell-
schaftliche Leben, fordern die Meinungsbildung
und sind bis heute verldssliche Partner. Herzli-
chen Gliickwunsch zum Geburtstag aus der Siid-
ostschweiz und alles Gute fiir die Zukunft.

Peter
Hartmeier
Publizist und
Berater

Ich war Sekundarschiiler und schrieb begeistert
Aufsétze; schon damals stand fest, dass ich Jour-
nalist werden wollte. So nahm ich vor den Ferien
allen Mut zusammen und erkundigte mich an der
Vordergasse, ob die Redaktion fiir zwei, drei Wo-
chen jemanden brauchen konnte. Etwas ratlos
schickte mich die anwesende Dame zum Redaktor
flir Lokales, Heinz Bollinger. Er betrachtete mich
belustigt, zog unentwegt an seinem «Villiger Kiel»
und befand dann, man kdnne ja einen Versuch wa-
gen: Ich solle ihm téglich einen kurzen Bericht
bringen, der dann unter dem Titel «Kleiner Stadt-
reporter» verdffentlicht wiirde. Falls man ihn le-
sen konne, fiigte er noch verschmitzt an.

Und damit begann eine berufliche Laufbahn, die
ich keine Sekunde je bereut habe: Ich entdeckte als
Journalist in unterschiedlichen Lindern die unter-
schiedlichsten Menschen — mit Sorgen und Noéten,
aber auch mit grossartigen Ideen und Pldnen.

Ich verbinde meine Gratulation zum stolzen
Jubilium mit dem Geburtstagswunsch, dass
auch in den nichsten Jahren grossmiitige Redak-
toren jungen Leuten Chancen geben - nicht zu-
letzt, weil die Zeitung - ob gedruckt oder online -
mit ihnen jung bleibt.

Nathalie
Homberger
Chefredaktorin
«Schaffhauser Bock»

Wir gratulieren! - 160 ist eine {iberaus stolze Zahl!
Das Team des «Schafthauser Bocks» und «Schaff-
hausen24» gratuliert den «Schafthauser Nach-
richten», die das 160-Jahr-Jubildum feiern.

Die Medienlandschaft hat sich merklich ver-
andert. Gerade die Printmedien haben mit der
fortschreitenden Digitalisierung zu kdmpfen.
Umso erfreulicher ist es, dass die Schafthau-
serinnen und Schaffhauser mit den SN, dem
«Bock» sowie der AZ drei vollig verschiedene
Medien mit unterschiedlichen thematischen
Schwerpunkten zur Auswahl haben - und diese
drei Medien in einem umkampften Lesermarkt
in fairem Nebeneinander ihrer publizistischen
Arbeit nachgehen.

Wie in der ersten Ausgabe des «Schaffhauser
Intelligenzblatts» steht, hoffen wir, dass die SN
weitere 160 Jahre «den Wiinschen des Publikums
zu Stadt und Land vollkommen Geniige» leisten
werden!

Eine bedeutende Rolle
uber die Heimat hinaus

Pietro Supino
Prasident des Verlegerverbands Schweizer Medien, Verleger von Tamedia und 20 Minuten

Es ist ein Anlass zur Kollektiven Freude,
dass es in Schaffhausen seit 160 Jahren
eine unabhéngige Tageszeitung gibt. Das
sagt viel liber die schweizerische Medien-
landschaft, aber auch einiges iiber die
Schafthauserinnen und Schaffhauser aus.
Seit die Griinderfamilie Meier die Verant-
wortung fiir ihren Verlag nach fast hun-
dert Jahren weitergab, sorgen engagierte
Personlichkeiten dafiir, dass das Unter-
nehmen sich im Strukturwandel der Bran-

che sehr gut entwickeln konnte. Dass im
nordlichsten Zipfel der Schweiz eine Ta-
geszeitung mit einer Auflage von knapp
20000 Exemplaren bestehen kann, wire
ohne die Treue ihres Publikums nicht
moglich. Dazu tragt auch eine eidgendssi-
sche Medienpolitik bei, die diese Vielfalt
stiitzt. Wenn im kommenden Februar iiber
das Medienpaket abgestimmt wird, geht es
- diese Bemerkung sei mir als Verlegerpra-
sident gestattet — in besonderem Masse
um regional verankerte Institutionen wie
die Meierei.

Dieses regionale Medienhaus spielt tiber
seine engere Heimat hinaus seit Jahrzehn-
ten eine bedeutende Rolle. Max U. Rapold,
der die Firma seinerzeit in eine Stiftung
uberfiihrte, war widhrend zwdolf Jahren
Prisident unseres Schweizer Verlegerver-
bandes. Sein Nachfolger Norbert Neinin-
ger gehorte dem Verbandsprisidium ebenso
an wie der heutige Verwaltungsratsprasi-
dent Beat Lauber.

Ich gratuliere den «Schaffhauser Nach-
richten» zu ihrer imponierenden Ge-
schichte und wiinsche mir, dass sie noch
lange unsere Medienlandschaft berei-
chert.

Selbstkritik
ist keine Altersfrage

Pascal Hollenstein
Publizistischer Leiter CH Media

Alter kann ein Vorteil sein, denn Alter
bringt Erfahrung, Gelassenheit und Weis-
heit. Umgekehrt birgt Alter - und ein Jubi-
ldum erst recht! - auch Gefahren. Den
Blick zuriickgewendet neigt man dazu, die
Rezepte der Vergangenheit zur Richt-
schnur filir die Zukunft zu nehmen. «Gut
S0 — weiter so» ist aber in einer Branche
mitten in einer Disruption eine fahrlassige
Haltung.

Zunichst: Ich schitze die Zusammen-
arbeit mit den «Schaffhauser Nachrichten»
und den vielen netten Kolleginnen und
Kollegen am Rhein ausserordentlich. Und
ich hoffe, dass wir sie noch lange fortsetzen
konnen. Indes wundert man sich doch
gelegentlich {liber die eine oder andere
Schrulligkeit, die man sich in Schaffhausen
leistet.

Beispiel? Die SN haben sich vor ein paar
Jahren ein - schones! — neues Erschei-
nungsbild gegeben, das sie allerdings
zwingt, die von CH Media gelieferten Man-
telinhalte neu zu layouten, statt ganze Sei-
ten zu libernehmen. Das ist, man muss es
sagen, ineffizient. Es bindet Kréfte, die
man im Grunde in den Journalismus in-
vestieren konnte. Ob die Leserschaft vom
Schaffhauser Layout-Sonderzug wirklich
profitiert? Andere, ebenfalls unabhingige
Partner, gar im widerborstigen Kanton
Schwyz, haben sich nicht fiir den Schaff-
hauser Weg entschieden.

Zweites Beispiel: Die SN prisentieren
ihrer Leserschaft als eigentliches Filet-
stiick liebevoll kuratierte Kurzfutter-Seiten
mit Nachrichten aus aller Welt. Lohnt sich
dieser Aufwand wirklich noch, in einer di-
gitalen Welt zumal, in der die Leserschaft
ihr Kurzfutter tagein, tagaus am Handy
konsumiert? Investierte man nicht besser
in Hintergriinde, exklusive Stoffe?

Es spricht fiir die Vielfalt in unserer
Branche, dass sich Chefredaktoren nicht
immer einig sind. In diesen und anderen
Punkten bin ich es mit Kollege Robin
Blanck nicht. Dass er die Kritik eines frem-
den Fotzels und Lieferanten aushélt, spricht
fiir ihn und fiir die «Schaffhauser Nach-
richten». Dennoch rate ich zu Selbstkritik
als Grundhaltung. Auch im hohen Alter
von 160 Jahren.

Fiir die Stoérung der Festfreude bitte ich
um Verzeihung und flir Verstindnis. So
sind wir eben, wir Journalisten.



STAHLGIESSEREI

- Hier beginnt die Stadt.

Die «Schatthauser
Nachrichten» hinterlassen
einen bleibenden Eindruck.
Wir auch.

Herzliche Gratulation zum Jubildaum
Klaiber Immobilien AG
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7.30 Uhr

Wie gross soll die
Zeitung heute werden?
Wie viele Inserate

mussen untergebracht 9.20 Uhr
werden? Diese Fragen
bespricht der Tagesver- Die gesamte Regionalredaktion sowie die
antwortliche der Redak- Mitglieder des Inland-Teams treffen sich
tion, hier Dario Muffler, zur taglichen Redaktionssitzung. Hier wird
mit der Leiterin der festgelegt, welche Themen es in die Aus-
Anzeigenproduktion, gabe des nachsten Tages schaffen, wo sie
Susanne Gysin. Das etwa platziert und wie umfangreich sie
Resultat dieser Sitzung werden. Wegen Corona finden die Sitzun-
ist ein sogenanntes gen auch draussen statt, darum ist Land-

7.00 Uhr Druckschema, das fest- redaktor Thomas Martens dick eingepackt.
halt, welches Ressort

Der Frihschicht des Online- welche Seiten bespielt.

produktionspools (OPP)

beginnt. Die Artikel, die am
Morgen zuoberst auf dem
Newsportal der SN sind, wurden
schon vorbereitet. Dennoch
gibt es vielleicht bereits News,
die aufbereitet gehéren oder

) : ® ®
Bilder, die ausgesucht werden
kénnen, wie hier von Daniel
Zinser, Leiter des OPP, und

Praktikantin Neda Hofer.

Praktisch wahrend 24 Stunden sind Mitarbeiter der
«Schaffhauser Nachrichten» im Einsatz, um den Leserinnen
und Lesern aktuelle Nachrichten und gute Texte zu bieten.

Fotos: Melanie Duchene und Roberta Fele

10.30 Uhr

Journalismus passiert nicht nur

am Schreibtisch: Die Redaktion 13.00 Uhr

geht nach draussen, spricht

vor Ort mit Menschen und Wahrend Redaktorinnen wie Elena Stojkova fir ihre Geschichten

besucht Medieninformationen, recherchieren und die Texte zu schreiben beginnen, sorgt Dienstredaktor
wie hier Daniel Thiler (Mitte) Urs Leu flr das richtige Layout, sucht Bilder raus und liest Texte auf

und Kay Fehr. Korrektheit und Verstandlichkeit.

23.45 Uhr
, o , , 5.00 Uhr
Die Dateien samtlicher Zeitungsseiten
sind an die Druckerei Ubermittelt worden. Nach dem Transport von St. Gallen nach

16.00 Uhr

Zum zweiten Mal am Tag
kommt ein grosser Teil der
Redaktion zusammen. Nun
ist auch der Abschlussre-
daktor, der die Redaktion
als Letzter verlasst, dabei.
Chefredaktor Robin Blanck
(links) bespricht die Titel-
seite der Zeitung: Was ist
die beste Geschichte? Wo
gibt es das attraktivste
Bild? Wer hat knackige
Zitate?

21.00 Uhr

Auf der Redaktion ist es
inzwischen ruhiger gewor-
den. Zu dieser Uhrzeit
arbeitet Abschlussredakto-
rin Christine Schnapp auf
Hochtouren. Sie produziert
die Seiten im ersten Bund

Nun kontrolliert Layouter Thomas
Harzenmoser die E-Paper-Version

der SN. Sie sind die letzten, welche die
Redaktion verlassen.

Schaffhausen werden die Zeitungen
durch die Schazo in die Briefkasten
der Region verteilt, sodass die Zeitung
vor dem Frihstlck bereit liegt.

der Zeitung. Zudem liest == B - Wil 2 0.30 Uhr

sie ausgedruckte Versio- ’ o \| e i S ]

nen von Seiten und ist : _ - - r . . — | - A i Wahrend auf der Redaktion in Schaffhausen
damit die letzte Kontroll- , ! = » ¥ WS .. _ 5 ket die letzten Lichter definitiv ausgehen,

instanz vor dem Druck. - # y o Bu N F t= i i laufen die Druckmaschinen in St. Gallen Winkeln.




Fur die Regionen
tagtaglich und
fur die Schweiz
am Wochenende.

oJe ch media
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D1
Die Tageszeitung ist fur viele
Menschen ein steter Begleiter
in unruhigen Zeiten, der
Pegelstandanzeiger, wenn der
Rest der Welt im Chaos versinkt
— oder einfach ein guter

Freund. Peter Biihrer liest sie
seit tiber 60 Jahren. Jeden Tag.

Alexander Vitolié¢

«Es kam schon mal vor, dass ein neuer
Vertriger unseren Briefkasten ausgelas-
sen hat. Natiirlich nicht aus Absicht.»
Das sei mit einem Anruf erledigt gewe-
sen, sagt Peter Biihrer. Es ist der einzige
Zwischenfall, an den sich der 84-J&h-
rige und seine Frau Heidi erinnern kon-
nen in Zusammenhang mit den «Schaff-
hauser Nachrichten». Ansonsten seiim-
mer alles in Ordnung gewesen.

Das Ehepaar zog 1964 in das Doppel-
haus am Emmersberg. Damals wurde
aus zwei Abos eines. Dass sie nach Ver-
lagsinformationen zu den wahrschein-
lich langjdhrigsten Abonnenten der SN
gehoren, liberrascht sie nicht, sie geho-
ren zum Tag wie der Kaffee oder Tee am
Morgen. Peter Biihrer ist ein bescheide-
ner, schlanker Mann mit tief sitzenden,
aufmerksamen Augen, einer hohen Stirn
und kréftigen Handen. In seinem friihe-
ren Leben war er Maurer, sagt er.

Er ist es nicht gewohnt, viel {iber sich
zu reden. Dafiir erzihlt seine Frau, dass
er jeden Tag nach dem Mittagessen hin-
ter der Zeitung verschwindet fiir eine
halbe Stunde. Sie lacht: «So weiss ich,
dass alles in Ordnung ist.» Heidi Biihrer
ist zwei Jahre jiinger als ihr Mann, sie

Zeitung ist d

bezeichnet sich als Ladentochter unter
anderem in einer Bickerei und im elter-
lichen Gasthof «Hirschen» in Ober-
stammbheim. Sie ist begeisterte AkKor-
deonspielerin. Peter Biihrer kiimmert
sich um den Garten und hackt im Wald
das Holz fiir die Heizung. Hinter dem
Haus tiirmt sich ein beachtlicher Stapel.
Seit einiger Zeit wiirde er auch kochen,
verrit seine Frau. Zusammen gehen sie
viel spazieren.

Wie gehen sie beide mit der Pande-
miesituation um? «Wir vermissen nichts»,
sagt Heidi Biihrer. Sie gingen oft spazie-
ren, und im Sommer verbrichten sie

Fiir eine Zeitung ist

es letztlich ein Privileg,
Teil von so vielen
verschiedenen
Lebensliufen sein

zu diirfen.

und ihre Kinder und Enkelkinder viel
Zeit auf ihrem Weidling. «Der Rhein ist
unsere Feriendestination.» Peter Bithrer
nickt still und lachelt.

Sie besitzen keinen Computer, die
Tageszeitung ist neben Nachrichtensen-

4
=

:

Peter Biihrer liest
die SN nach
dem Mittagessen.
BILD A.VITOLIC

dungen der wichtigste Informationska-
nal. Peter Biihrer erinnert sich, dass die
Zeitungen friiher chaotischer ausgese-
hen hétten, heute scheinen sie dafiir
diinner. Der Wirtschaftsteil konnte et-
was ausfiihrlicher sein.

Region, Wirtschaft oder Sport

Dem Wirtschaftsteil gilt auch das
Hauptinteresse von Jakob K.*, wenn-
gleichder 74-jahrigeImmobilienexperte
die Berichterstattung Kritisch beobach-
tet. Die SN begleitet ihn und seine Fami-
lie, waschechte Schwaben, wie er sagt,
seit mindestens zwei Generationen.

as taglich Brot

Helmut H., ein langjéhriger Leser aus
Biisingen, erzihlt, dass er die SN jeweils
am Morgen durchbléttere. Abonniert
habe er sie seit den 1950er-Jahren, heute
lese er allerdings auch den «Stidkurier»,
wenn es um die Region geht.

Der Sportteil interessiert die 79-jah-
rige Marlies J. am meisten. Die friihere
Verkaufsfachangestellte hat das SN-Abo
zusammen mit ihrem mittlerweile ver-
storbenen Mann von den Eltern iiber-
nommen. Auch das ist schon viele Jahre
her. Berichte {iber Tennis und Skisport
lese sie auch heute noch gerne. Sie
schmunzelt: Bei ihren Freundinnen
stosse sie mit diesen Themen seit jeher
auf wenig Gegenliebe.

Ruth W. ist iiber 90 Jahre alt. Sie lebt
heute im Pflegeheim, die friihere Primar-
schullehrerin erinnert sich, dass die
Zeitung frither den Namen Intelligenz-
blatt getragen habe. Ihre Familie gehore
seit jeher zu den Leserinnen und Le-
sern, auch wenn sie selbst die SN heute
manchmal nur noch iiberfliege.

Anne A. kam 1960 nach Feuerthalen,
schon ihr Vater hatte die Zeitung abon-
niert. Wenn die friihere Kaufménnische
Angestellte an ihre Geschichte mit den
SN denkt, kommen unweigerlich auch
Erinnerungen an ihre Jugend auf. Zum
Beispiel, dass sie mit ihren &lteren Ge-
schwistern wihrend des Zweiten Welt-
kriegs aus der Bretagne iiber Grenoble
in die Schweiz fliichten musste.

Das alles macht bewusst: Fiir eine
Zeitung ist es letztlich ein Privileg, Teil
von so vielen verschiedenen Lebenslau-
fen sein zu diirfen.

*Nicht alle langjahrigen Leserinnen und Leser méchten
mit vollem Namen in der Zeitung erscheinen, und die SN
respektieren diesen Wunsch natarlich. Deshalb verwenden
wir an einigen Stellen nur die Initiale des Nachnamens.

Anzeige

NEBELSPALTER

Der Nebelspalter winscht den

Schaffhauser Nachrichten
alles Gute zum 160-jahrigen

Bestehen. Mit erst 146 Jahren

fihlen wir uns direkt jung.

Besuchen Sie den nheuen Nebelspalter mit

Recherche, Berichterstattung und Satire online.

Der Nebelspalter spaltet den Nebel:

Wir stellen infrage, wir bringen

Informationen, die Sie nirgendwo finden.

Genau, fair, ohne Angst.

Mehr auf: www.nebelspalter.ch

A1518702
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Im Gesprach mit: Simonetta Sommaruga

Die fiir Medien zustandige Bundesratin spricht uber die Bedeutung
von Lokaljournalisten und dartiber, weshalb es wichtig ist,
auch unangenehme Fragen zu beantworten.

«Medien informieren —
und sie schauen den
Machtigen aut die Finger»

Dario Muffler

uletzt stand Bundesritin Simo-
netta Sommaruga anlésslich des
Klimagipfels in Glasgow im Fo-
kus der Medien - nicht nur der
nationalen, sondern auch der
internationalen, war sie doch eine von
zwei Verhandlungsfiihrerinnen. Als Vor-
steherin des Departements fiir Umwelt,
Verkehr, Energie und Kommunikation ist
sie aber auch die Schweizer «<Medienminis-
terin». In dieser Funktion steht Somma-
ruga kurz vor einem Abstimmungskampf,
bei dem es um mehr geht, als nur um ver-
glinstigte Posttarife fiir Zeitungen.

Frau Sommaruga, mit welcher Frage
miisste ein Interview beginnen, damit Sie
es gerne lesen?

Simonetta Sommaruga: Ich erfahre gerne
etwas iiber die Person, mit der ein Inter-
view gefiihrt wird. Darum habe ich als Le-
serin personliche Fragen zum Einstieg
gerne.

Lesen Sie Interviews, die Sie gegeben
haben, bei deren Erscheinung?
Sommaruga: Wenn es die Agenda zulésst,
schaue ich gerne, wie ein Interview in ge-
druckter Form wirkt.

Wann ist es fiir Sie noch etwas Besonderes,
in einer Zeitung zu erscheinen?
Sommaruga: Als ich als Konsumenten-
schiitzerin angefangen habe, musste ich
mich zuerst daran gewdhnen, in den Zei-
tungen vorzukommen. Mittlerweile ist das
natiirlich anders. Aber noch heute freut es
mich beim Zeitungslesen immer wieder,
dass ich wichtigen Anliegen Gehor ver-
schaffen kann. Vor zwanzig Jahren ging es
oft um den Konsumentenschutz, heute
steht zum Beispiel der Service public im
Fokus.

Gerade vor Abstimmungen oder nach
wichtigen Entscheiden des Bundesrats
sind Sie gefordert und gefragt: Wie viele
Interviews geben Sie in solchen Phasen

in etwa pro Woche?

Sommaruga: Das variiert je nach Vorlage
stark. Aber ich beantworte gern Fragen
dazu. Es ist die Aufgabe des Bundesrats,
hinzustehen und die Bevdlkerung zu in-
formieren.

Politikerinnen und Politiker nutzen die
Moglichkeit, ihre Botschaften in Zeitungen
zu platzieren zwar gerne, beklagen sich
aber regelmdissig iiber Journalistinnen
und Journalisten. Insbesondere, wenn wir
unangenehme Fragen stellen. Warum ist
es wichtig, mit Journalisten auch iiber
unangenehme Fragen zu sprechen?
Sommaruga: Der Kkritische Journalismus
gehort zur Demokratie. Es ist die zentrale
Aufgabe der Medienschaffenden, nachzu-
fragen und nachzuhaken.

Verwaltungen stocken ihre Kommunika-
tionsstellen auf, um ungefiltert auf allen
Kandilen ihre Botschaften zu streuen.
Macht Ihnen diese Entwicklung keine
Sorgen?

Sommaruga: Viele Menschen, vor allem
jlingere, informieren sich stark tiber die so-
zialen Medien, sie wollen wir auch errei-
chen. Deshalb haben auch die Behdrden
begonnen, die sozialen Medien zu nutzen,
auch ich mache das. Aber klar: Ich will als
Bundesritin nicht einfach iiber Twitter
kommunizieren. Pressekonferenzen, In-
terviews, Podiumsdiskussionen und der
direkte Kontakt mit der Bevdlkerung blei-
ben deshalb zentral.

In der Coronakrise gibt es vermehrt
Stimmen, welche «die Medien» pauschal
als Spaltpilze der Gesellschaft bezeichnen.
Was entgegnen Sie diesem Vorwurf?
Sommaruga: In der Coronakrise ist das Vi-
rus das Problem, nicht die Medien. Gerade
die Pandemie hat gezeigt, welch zentrale
Bedeutung die Medien spielen. Die Medien
haben informiert, eingeordnet, kritisch
kommentiert. Das ist ihre Rolle.

Spiiren Sie Misstrauen der Bevélkerung
gegeniiber Medien?

Sommaruga: Die Mehrheit der Bevolkerung
hat ein grosses Vertrauen in die einheimi-
schen Medien. Das hat erst kiirzlich wieder
eine Studie gezeigt. Natiirlich sind nicht
alle mit jedem Artikel und jeder Sendung
einverstanden. Das ist aber auch nicht n6-
tig. Unsere Demokratie lebt von verschie-
denen Meinungen. Genau darum ist die
Medienvielfalt so wichtig.

Sie haben an der Erdffnung des Swiss
Media Forums von der Plattformisierung
gesprochen. Was meinen Sie damit?
Sommaruga: Immer mehr Menschen infor-
mieren sich nicht tiber Zeitungen oder auf
den Webseiten der Medienhé&user, sondern
via Plattformen wie Facebook. Die Artikel,
die dort verlinkt werden, stammen aber
nicht von den Plattformen, sondern von
Redaktionen, die vor Ort die ganze Arbeit
machen. Facebook und Co. haben keine
Korrespondenten in der Schweiz, sie be-
richten nicht iiber eine Abstimmungsvor-
lage im Kanton Schaffhausen oder iiber
den lokalen Sport und die Kultur. Das ma-
chen die Medien vor Ort. Deshalb ist es fiir
die Bevdlkerung und unsere Demokratie
so wichtig, dass auch kiinftig alle Regio-
nen von Zeitungen und Radios abgedeckt
werden.

Spielen Techkonzerne eine Rolle

bei diesem Misstrauen?

Sommaruga: Wer sich im Internet bewegt,
hinterlasst Spuren. Und die Techkonzerne
nutzen dann diese Daten. Gleichzeitig
fliessen immer mehr Werbegelder zu den
Plattformen, und nicht zu den einheimi-
schen Verlagen. Dies schwicht den Me-

dienplatz Schweiz. Grosse, international
ausgerichtete Internetkonzerne Kkénnen
die lokalen Medien aber nicht ersetzen.

Wer muss nun handeln, damit

die grossen Techkonzerne nicht noch
mehr Ubermacht gewinnen?

Sommaruga: Das Parlament hat eine Me-
dienvorlage verabschiedet, iiber die wir im
kommenden Februar abstimmen. Diese
sorgt dafiir, dass auch in Zukunft iiber alle
Regionen des Landes berichtet wird. Und
zwar am Radio, in den Zeitungen und im
Internet, durch Redaktionen, die vor Ort
sind. Daneben bin ich schon lange der Mei-
nung, dass die Plattformen die Leistungen
der einheimischen Medien abgelten sol-
len. Bis wir so eine Regelung haben, dauert
es aber noch mehrere Jahre. So lange kon-
nen wir nicht warten. Damit sich die Be-
volkerung auch in Zukunft in allen Lan-
desteilen und Sprachregionen auf eine
vielfidltige Berichterstattung abstiitzen
kann, braucht es darum jetzt die Medien-
vorlage.

Viele Verlage und Zeitungen wurden in
den vergangenen Jahren zusammengelegt.
Wie beurteilen Sie diese Entwicklung?
Sommaruga: Diese Entwicklung gibt mir
zu denken. Denn damit wird die Bericht-
erstattung liber das Geschehen vor Ort ge-
schwicht. Um zu wissen, was lokal pas-
siert, braucht es die ortskundige Journa-
listin und den Redaktor mit lokaler
Verankerung. Sie wissen, was in Martha-
len oder Thayngen passiert. Ohne Medien,
die vor Ort sind, gehen die regionalen In-
formationen verloren. Genau darum wer-
den die kleinen und mittleren Zeitungen
mit der Medienvorlage besonders unter-
stiitzt.

Viel mehr Personen als vor zehn Jahren
wollen gar keine News mehr konsumieren.
Was bedeutet das fiir eine direkte
Demokratie?

Sommaruga: Ich habe den Eindruck, dass
das Interesse an einer fundierten Bericht-
erstattung in der Coronapandemie eher
gestiegen ist. Aber klar: Unsere direkte De-
mokratie basiert darauf, dass die Bevolke-
rung sich informieren kann und verschie-
dene Standpunkte kennt. Darum ist es
wichtig, dass wir in der Schweiz ein breites
und vielfiltiges Medienangebot haben.

Was ist Ihrer Meinung iiberhaupt die
wichtigste Funktion von freien Medien?
Sommaruga: Sie informieren, sie tragen zur
Meinungsbildung bei — und sie schauen
den Michtigen auf die Finger.

Aktuell wird iiber ein Medienférderungs-
gesetz diskutiert. Wieso soll die Offentliche
Hand Medien fordern?

Sommaruga: Die einheimischen Medien
stehen finanziell unter Druck. Die Werbe-
gelder fliessen zu den grossen Internet-

«Ich will als
Bundesritin
nicht einfach
uiber Twitter
kommuni-
zieren.»

Simonetta Sommaruga

Geboren wurde Simo-
netta Sommaruga am
14. Mai 1960. Sie wuchs im
Kanton Aargau auf. Am
Konservatorium Luzern
machte sie eine Ausbil-
dung zur Konzertpianis-
tin. 1993 bis 2010 war
Sommaruga fur die Stif-
tung Konsumenten-
schutz tatig. 1999 bis
2003 war sie National-
ratin. 2003 bis 2010 sass
sie flir den Kanton Bern
im Standerat. In den
Bundesrat gewahlt
wurde sie am 22. Sep-
tember 2010. Bis Ende
2018 stand sie dem Eid-
gendssischen Justiz- und
Polizeidepartement vor.
Seit Januar 2019 ist sie
Vorsteherin des Eidge-
ndssischen Departe-
ments fir Umwelt, Ver-
kehr, Energie und Kom-
munikation. Sommaruga
ist SP-Mitglied.
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Die iiberregionale Berichterstattung

Die «Schaffhauser Nachrichten» verstehen sich seit jeher
als Komplettzeitung, die das Regionale, aber auch das
Geschehen im Rest der Welt abbildet. Per Anfang 2020
wurde mit einer Neugestaltung des Uberregionalen Teils
zuletzt nochmals in die Berichterstattung ausserhalb der
Region investiert. Eine dreikopfige Inlandredaktion beglei-
tet die nationale Politik eng. Dabei versuchen die SN her-
auszuarbeiten, bei welchen Themen Schaffhausen beson-
ders betroffen ist - oder mit Experten zu sprechen, die hier
daheim sind oder hier ihre Wurzeln haben. Ein wichtiger
Bestandteil der Arbeit im Uberregionalen Teil ist auch die
Kommentierung der Aktualitat. Hier beschrankt sich die
Redaktion nicht auf nationale Themen, es werden auch
internationale Angelegenheiten eingeordnet und kommen-
tiert. Da drei Mitarbeitende nicht ein ganzes Weltgesche-
hen abdecken kénnen, arbeiten die SN mit CH Media
zusammen. Samtliche Uberregionale Inhalte kénnen Uber-
nommen werden. Die Redaktion ist aber frei in der Gestal-
tung und gewichtet nach eigenem Gutdinken. Im Gber-
regionalen Bereich besteht eine dhnliche Zusammenarbeit

mit der «Frankfurter Allgemeinen Zeitung». (dmu)

plattformen ins Ausland ab. Parallel dazu
gehen bei den Zeitungen die Einnahmen
aus den Aboverkdufen zuriick. Ohne Me-
dienvorlage besteht die Gefahr, dass die
einheimischen Medien weiter geschwicht
werden. Mit der Medienvorlage werden
Zeitungen, Privatradios und das Regional-
fernsehen gestirkt, damit sich die Bevol-
kerung weiterhin gut tiber das Geschehen
vor Ort informieren kann.

Wie konnen Journalistinnen und
Journalisten dem Staat kritisch auf

die Finger schauen, wenn Sie von ihm
bezahlt werden?

Sommaruga: Der Bund verglinstigt die Zu-
stellung von Zeitungen seit Jahrzehnten.
Die Zeitungen sind dennoch unabhingig
geblieben. Das wird auch mit der Medien-
vorlage so bleiben. Diese setzt ndmlich auf
bewédhrte Instrumente und stellt sicher,
dass die Behdrden keinen Einfluss neh-
men koénnen auf Artikel oder Sendungen.
Die Zustellung der «Schaffhauser Nach-
richten» wird heute schon vergiinstigt. Der
Bund gibt der Post Geld dafiir, dass diese
die «Schafthauser Nachrichten» vergiins-
tigt zur Leserschaft nach Hause bringt. Ich
kann mir nicht vorstellen, dass dies in den
letzten Jahren Einfluss gehabt hat auf Thre
Berichterstattung.

Hilft das Medienfordergesetz, dass es zu
keiner weiteren Konzentration der
Zeitungen und Verlage gibt in der Schweiz?
Sommaruga: Ich habe in Schweden gese-
hen, was die Folgen sind, wenn immer

mehr Zeitungen verschwinden: Uber ganze
Landstriche wird nicht mehr berichtet.
Journalistinnen und Journalisten hat es
dort nur noch in den grossen Stidten. Das
will in der Schweiz niemand. Mit der Me-
dienvorlage stdrken wir deshalb insbeson-
dere die Berichterstattung aus der Region,
denn die kleinen und mittleren Medien er-
halten iiberproportional Unterstiitzung -
dazu gehdéren auch die «Schafthauser
Nachrichten». So gewédhrleisten wir, dass
die Bevdlkerung in allen Sprachregionen
auch kiinftig lesen und héren kann, ob ihre
Gemeinde eine Steuererh6hung plant, was
bei ihrem Fussballclub hinter den Kulissen
lauft und welche Pline der grosste Arbeit-
geber der Gegend hat.

Was passiert, wenn das Medienférderungs-
gesetz an der Urne scheitert?

Sommaruga: Seit 2003 sind iiber 70 Zeitun-
gen verschwunden; so etwa die «Ost-
schweiz am Sonntag». Und allein im Kan-
ton Thurgau fusionierten finf Titel zu
einem Blatt, zur «Thurgauer Zeitung».
Ohne dieses Gesetz steigt das Risiko, dass
weitere Zeitungen verschwinden und dass
Lokalradios und das Regionalfernsehen
geschwicht werden.

Zum Schluss nochmals etwas Schones:
Was zeichnet Ihrer Meinung einen guten
journalistischen Text aus?

Sommaruga: Ich selber habe es gern, wenn
die Sprache einfach und versténdlich ist
und wenn verschiedene Standpunkte vor-
kommen.

Abstimmung uber das
Mediengesetz — darum geht es

Die Medienférderung in der Schweiz
soll wahrend der ndchsten sieben Jahre
150 Millionen Franken betragen. Das
hatte das Parlament im Juni dieses
Jahres nach mehreren und zédhen Ver-
handlungsrunden beschlossen. Inzwi-
schen ist das Referendum dagegen
zustande gekommen. Die Stimmbevol-
kerung wird am 13. Februar iiber die
Vorlage an der Urne befinden. Sagt das
Stimmvolk Ja zur Vorlage, dann treten
die Bestimmungen frithestens 2023 in
Kraft.

40 Millionen Franken fliessen neu in
die sogenannte indirekte Medienforde-
rung fiir die Friih- und Sonntagszustel-
lung von Printmedien. Erh6ht wurden
die bereits bestehenden Beitrége an die
Erméssigungen der Post-Tarife fiir Zei-
tungsverlage von 30 auf 50 Millionen
Franken. Es profitiert auch die Mit-
gliedschafts- und Stiftungspresse von
neu 30 Millionen statt 20 Millionen
Franken. Ebenfalls bewilligt hat das
Parlament einen Betrag von rund
28 Millionen Franken, der fiir die Aus-
bildung an Journalistenschulen und

Medienhédusern sowie fiir Nachrich-
tenagenturen und IT-Projekte von Zei-
tungsverlagen eingesetzt werden soll.
Ganz neu fiir die Schweizer Medien-
forderung ist, dass auch Onlinemedien
von Geldern profitieren sollen. Dieser
Punkt war in der Debatte am umstrit-
tensten. 30 Millionen Franken wurden
fiir diesen Bereich gesprochen. Online-
portale sollen mit hochstens 60 Pro-
zent ihres Umsatzes entschadigt wer-
den. (dmu) |
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Das zeigen, was nie

Nach welchen Kriterien wurden
die Bilder auf dieser Seite ausge-
wahlt? Stimmung, historisches
Alter, emotionale Qualitit und
einzigartiger Moment einer so
nicht mehr existierenden Welt.

Alfred Wiiger

Ein Bild sagt mehr als tausend Worte. So
heisst ein oft zitiertes Bonmot. Es ist sieben
Worter lang. Wenn wir beachten, dass ein
Wort im Rechtschreibduden im Schnitt
10,6 Buchstaben hat, dann kommen bei
tausend Worten um die 10000 Zeichen
zusammen, und das mit Leerschlégen. Der
Text auf dieser Seite umfasst gut 6000 Zei-
chen mit Leerschligen, und Sie sehen vier
Bilder, also miissten sie — und zwar unab-
héingig von ihrer Grésse - von einem Text
von 40000 Zeichen mit Leerschldgen auf-
gewogen werden. Das wiren ungefihr vier
Doppelseiten. Vier Doppelseiten Text mit
nur vier Bildern, das kann man sich heute
eigentlich fast nicht mehr vorstellen.

Das Bild lebt nicht vom Bild allein

Wie oft sagt man: «Diese Geschichte lebt
vom Bild.» Nun ist es paradoxerweise so,
dass ausgerechnet diese Seite, die Sie jetzt
lesen, nicht einfach vom Bild lebt, denn die
Geschichte des Bildes in der Zeitung ist nicht
so alt wie die Zeitung selbst. Mitte des
19. Jahrhunderts setzte sich die Technik des
Fotografierens durch, und damit wurden
auch die Zeitungen neugierig auf die Mog-
lichkeit, Bilder zu zeigen. Der KrimKkrieg 1855
wurde in der Presse noch als Heldenepos
inszeniert. Erst der Amerikanische Biirger-
krieg 1861 bis 1865 wurde dann mit seinen
schrecklichen Seiten dokumentiert. Wirk-
lich durchsetzen konnte sich die Fotografie
indes erst zu Beginn des 20. Jahrhunderts.
Es war die britische Zeitung «Daily Mirror»,
die 1904 als erste Zeitung der Welt vermehrt
Fotos in ihre Texte einbaute. Die «<New York
Times» druckte ab 1922 regelmissig Fotos
ab. Diese frithen Fotos galten allerdings
mehr als Illustration und weniger als eigen-
stdndige Form der Nachricht. Fotos wurden
damals auch bedenkenlos retuschiert.

Ein kleines Beispiel aus der persénlichen
Erinnerung: Ein friiherer Staatschef der
Sowjetunion, Leonid Breschnew, war ein

starker Raucher, und irgendwann verbot
ihm der Arzt den Tabak, und folglich wur-
den ihm auf Pressebildern die Zigaretten
zwischen den Fingern wegretuschiert.
Heute undenkbar — man wiirde von Fake
News sprechen. Das Bild darf heute ruhig
knallen. Aber gleichzeitig ist nicht alles
erlaubt.

Die AhnlichKkeit der Schnappschiisse

Die Geschichte der Bilder in der Zeitung
fangt mit Sportbildern an. Damals war das
Fotografieren noch ein Kraftakt und ein
Spektakel. Zum eigentlichen Fotojourna-
lismus kam es, nachdem die Apparate klei-
ner und damit handlicher geworden waren.
Aber beim Handy - nomen est omen - von
heute sind wir bei unserem Tour d’'Horizon
noch lange nicht.

Verweilen wir stattdessen noch etwas bei
den Sportbildern. Wenn wir beispielsweise
dreissig Fotografien nehmen wiirden, die
einen Skirennfahrer an der Minschkante
oder im Haneggschuss zeigen wiirden,
dann wéren diese Aufnahmen wahrschein-
lich sehr dhnlich, ja, wir wiirden uns nach
kurzer Zeit schon ermiidet abwenden, viel-
leicht mit einem: «Na und?» Genauso bei
Fussball- und Handballbildern oder bei
den Zieleinfahrten von Radrennen. Ein
Bild sagt eben nicht quasi automatisch
mehr als tausend Worte, sondern nur auf
das besondere Bild - Maradonas Hand am
Ball etwa - trifft das zu.

Die Jagd nach solch besonderen Bildern
fiihrte im Jahre 1936 dazu, dass in New
York die Wochenzeitschrift «Life» erschien.
Zum ersten Mal standen nicht Artikel, son-
dern die Bilder im Mittelpunkt. So gross-
formatige Fotos hatte man davor nie in
einer Zeitschrift gesehen. Kopiert haben
dieses Konzept die «Quick», der «Stern», die
«Bunte» in Deutschland. So weit, so gut, so
international.

Inserate friiher bebildert als Texte

In den «Schaffthauser Nachrichten» er-
schien eine der ersten Fotografien im Jahre
1946, am 26. Januar. Eine der ersten Foto-
grafien im Textteil, muss man dazusagen,
denn Inserate wurden schon damals gross-
zligig bebildert, so zum Beispiel der Auf-
tritt der «chilenischen Nachtigall» Rosita
Serrano, deren «einmaliges Sensations-
gastspiel» am 24.Januar 1946 attraktiv
beworben wurde.

Udo Jiirgens im Hallenstadion Ziirich, Dezember 2009.

Allein der grossen Welt begegnen: Lockdown 2020.

BILD FOTO KOCH

BILD ALFRED WUGER

BILD MELANIE DUCHENE

Ob ein Bild
tatsachlich
mehr als
tausend Worte
sagt, erweist
sich nicht
zuletzt in der
Diskussion
dariiber,

was denn
eigentlich ein
gutes Bild sei.

So unbeschwert kénnen
Politiker sein. Damit
eine solche Fotografie
gelingt, ist neben dem
Mut, abzudriicken, auch
stets ein Quentchen
Gliick im Spiel: Bea Will,
Raphaél Rohner (auf
der Schaukel), Simon
Stocker im Jahre 2016.
BILD SASKIA BAUMGARTNER

mehr so sein wird

Egal, zu welchem Zweck eine Fotografie
verwendet wird, sie muss gut sein, sie muss
das gewisse Etwas haben. Was ist das? Es ist
ein unbestimmtes Fluidum. Man macht ein
Dutzend Aufnahmen von einem Menschen,
elfsind gemessen an dem einen, das man aus-
wahlt, vollig missraten, obwohl sie alle sehr
dhnlich sind. Der schwedische Regisseur Ing-
mar Bergmann erzdhlt von einer solchen
Erfahrung mit dem damals gerade sehr miss-
mutigen Schauspieler Victor Sjostrom, den er
im Film «Wilde Erdbeeren» dann so einmalig
einfangen konnte. Ein Gliicksfall. Wie es ein
Gliick ist, wilde Erdbeeren zu finden, so ist
das gute Bild, der einmalige Schuss ein
Geschenk. Auch Eric Biihrer, der mit seinem
Bruder wihrend sechs Jahrzehnten Schaff-
hausen zu seinem Gesicht verhalf, spricht
vom Gliick des Fotografen. Und was noch
wichtiger ist: Der Fotograf, die Fotografin
braucht ein Auge fiir das Bild. Es kann sich
um Sekundenbruchteile handeln, und ein
potenzielles Superbild wird zum Ausschuss.

Handybilder konnen sehr gut sein

Damit ist auch gesagt, dass heutige Han-
dyschnappschiisse ebenso gute Bilder zeiti-
gen konnen wie frither die im Labor entwi-
ckelten Schwarz-Weiss-Bilder. Eines hat die
Schwarz-Weiss-Fotografie allerdings der Farb-
fotografie voraus: Sie ist immer dramati-
scher. Wohl deshalb, weil wir nicht schwarz-
weiss sehen, hat die Schwarz-Weiss-Fotogra-
fie gegeniiber unserer farbigen Sicht der bun-
ten Wirklichkeit stets einen Vorsprung. Sie
wirkt irgendwie wahrer.

Und wie wihlt man ein Bild aus? Wenn der
Entscheid nicht blitzartig féllt, was nicht der
schlechteste Entscheid sein muss, dann gibt
es Auswahlkriterien. Passt es zum Artikel? Ist
es zwar gut, aber nicht das, was man sich vor-
stellt? In diesem Fall heisst es: Noch einmal
ausriicken und einen neuen Versuch starten.

Die Bedeutung der Bilder ist in den letzten
Jahrzehnten also gewachsen. Aber deswe-
gen hat die Bedeutung des Textes nicht abge-
nommen. Das Schreiben ist, gerade weil man
sich nicht mehr endlos ausbreiten kann,
anspruchsvoller geworden.

Ob ein Bild nun tatsédchlich mehr als tau-
send Worte sagt, erweist sich nicht zuletzt in
der Diskussion dariiber, was denn eigentlich
ein gutes Bild sei. Fiir mich ist ein Bild dann
gut, wenn es mich elektrisiert. Zu diesem
Zweck muss es allerdings nicht technisch
perfekt sein, sondern magisch.



D \"_ “\\
% ™~
|

Schweizer Daner

GRATULIERT

Gﬂ]am,ﬂllfﬂ‘ !Rudlﬂdﬂmm | F |

HERZLICH ZuM 160-gKHRIGEN JUBILAU
1861- 2021

_J-"‘:r—i:ql:-l: ,.-"'

B o wo |

Herzliche Gratulation zum
160 Jahre Jubilaum!

I Telefonie

Kabelkommunikation

Eine Leserin werdet i1thr
nie verlieren: uns.

Schaffhauser A Z
Herzliche Gratulation zum 160. Geburtstag.




Mittwoch, 1. Dezember 2021

160 Jahre SN = SNextra 13

Facts and Figures

Die SN in Zahlen

Insgesamt arbeiten 41 Personen fiir den
Zeitungsinhalt. Darin enthalten ist die
gesamte Redaktion mit 33 Leuten

sowie ein Redaktionssekreta- Die Meier + Cie AG, welche

riat mit drei Personen. die «Schaffhauser Nachrichten»
Zudem sind derzeit finf herausgibt, hat fiinf Verwal-
Praktikantinnen und tungsrite. Prisidiert wird das
Praktikanten auf der Gremium von Beat Lauber.
Redaktion.

Gegrilindet wurde die Meier + Cie
AG im Jahr 1972, damals wurde das
1861 gegriindete Medienunternehmen in
eine Aktiengesellschaft iiberfiihrt.

Die Zahl der Leserinnen

und Leser der «Schaffhauser
Nachrichten» liegt bei der
Grossauflage bei rund 62 000.
In der Normalauflage sind es etwa
40000. Ein SN-Abo besitzen aktuell

17803 Personen.
Der Verlag der «Schaffhauser

Nachrichten» beschiftigt
26 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter. Sie kiimmern
sich um die Abonnenten,
ums Marketing und um das
ganze Anzeigengeschift.

Das Onlineportal shn.ch wurde im Oktober
im Schnitt 9575-mal am Tag aufgerufen.
Die durchschnittliche Verweildauer betrug
circa zwei Minuten. Der diesjahrige Top-
wert stammt vom 14. Januar,
als es in der Region so

> > Videobei-
stark'schne1te wie triige spielen
seit Jahrzehnten auf der Online-

Im Jahr 2020 haben nicht mehr.

die SN iiber 500 Leser- plattform shn.ch

i eine immer wichtigere Rolle.

briefe zu aktuellen. In Zusammenarbeit mit dem Schaff-

Themep, als Reaktionen hauser Fernsehen bieten wir eine

auf Artikel ur}d' Kom- vielféltige Auswahl an visuellem

mentare publiziert. Content. Im Monat OKktober luden
Hinzu kommen noch-

mals so viele Zuschriften
zu anstehenden Abstim-

wir 405 Minuten Videomaterial auf
shn.ch, das sind fast sieben Stunden.

9575

mungen in Gemeinden,

Kantonen und auf eidgendssischer
Ebene. Die Leserbriefspalten werden seit
jeher gepflegt —und bleiben auch im Zeitalter
des Online-Kommentierens ein wichtiger
Kanal fiir regionale Debatten.

2020 haben
die «Schaffhauser
Nachrichten»
insgesamt
15 844 Seiten
produziert. Dazu
gehOren neben
redaktionellen
In 459 Gemeinden gibt es Seiten auch
Abonnentinnen oder Abon- Anzeigenseiten
nenten der «Schaffhauser sowie Seiten von
Nachrichten». Die Mehrheit Beilagen.
der Leserschaft befindet sich
zwar in den 26 Schafthauser
Gemeinden. Doch in insgesamt
433 weiteren Gemeinden im
In- und Ausland sind die SN von
jemandem abonniert.
Die SN sind auf verschiedenen Social-
Media-Plattformen vertreten. Konsu-
miert werden die Inhalte dort von
iiber 12 700 Abonnenten. Am
erfolgreichsten sind die SN dabei
auf Facebook mit 6475 Abonnen-
ten (Stand Anfang letzte Woche).
Auch auf Instagram werden es
mehr Abonnenten - es sind
schon iiber 4000.
Im Jahr 2020 haben die

«Schafthauser Nachrichten»

304 Ausgaben publiziert.
Im Jahr davor, also 2019, war
es nur eine Ausgabe weniger.
Die reguldre Ausgabe des 1. Dezembers
ist die 280. des aktuellen Jahrgangs.
Die SN erscheinen Montag bis Samstag, ausser
an Feiertagen.
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Im Gesprach mit: Beat Lauber und Beat Rechsteiner

Ein Gesprach daruber, wie die Medien der Meier + Cie AG jeden Tag
die meisten Schaffhauserinnen und Schaffhauser erreichen und weshalb
die Medienkonzentration nicht nur Schlechtes hat.

«WIr tragen zur
Identitat der Region bei»

Dario Muffler

ohin segelt das Schiff
der «Schafthauser Nach-
richten»? Es befindet sich
aktuell in so stiirmischen
Zeiten wie wohl selten
in seiner 160-jahrigen Geschichte: Das
langjdhrige Geschéftsmodell brockelt, die
Zahlungsbereitschaft auf den digitalen Ka-
nélen ist tief und internationale, milliar-
denschwere Technologiekonzerne bewe-
gen sich auf dem gleichen Spielfeld. Gut,
wenn die Kapitdne dieses Schiffs, Geschéfts-
fiihrer der Meier+Cie AG, Beat Rechsteiner,
und Verwaltungsratsprasident Beat Lauber
genaue Vorstellungen vom Kurs haben.

Herr Rechsteiner, wie viele Zeitungen

lesen Sie am Tag?

Beat Rechsteiner: Es sind zwei Zeitungen
pro Tag und vier bis fiinf Newsplattformen.

Und wie viele sind es bei Ihnen, Herr
Lauber?

Bet Lauber: Es sind fiinf Tageszeitungen und
hinzu kommt der «Schweizer Bauer», bei
dem ich ebenfalls im Verwaltungsrat sitze.

Wie wichtig ist es fiir den CEO eines
Verlagshauses, zu wissen, was die
Konkurrenz macht?

Rechsteiner: Wenn ich die «Neue Ziircher
Zeitung» lese, dann sehe ich diese Zeitung
nicht in erster Linie als Konkurrenz. Es ist
daher eher mit Blick auf methodische Fra-
gen wichtig: Wie 16sen die Grossen die Pro-
bleme, die auch wir haben? Wo kénnen wir
etwas adaptieren? Wir analysieren das
innerhalb des Unternehmens recht syste-
matisch, aber nicht nur mit Blick auf
Schweizer Medien, sondern weltweit. Und
schliesslich bin ich einfach auch ein
gewohnlicher Leser und ein politisch inte-
ressierter Mensch.

Sie miissen eigentlich immer weniger

Zeit aufwenden, um das Verhalten der
Konkurrenz zu studieren. Die Medienkon-
zentration in der Schweiz fiihrt dazu, dass
die Zahl der Konkurrenten kleiner wird.
Macht Ihnen diese Entwicklung Sorgen?
Lauber: Die reine Anzahl der Titel ist nicht
ausschlaggebend. Weil die Zeitungen viel
weniger Werbung drin haben, sind sie zwar
nicht mehr so dick wie friiher, das inhalt-
liche Angebot ist heute aber in vielen Berei-
chen breiter. Auf regionaler und lokaler
Ebene, so glaube ich, hat der Journalismus
viel gelernt - eben weil man in einer
Konkurrenzsituation fiir die Leserschaft
attraktiv bleiben muss.

Der Druck, der auf Zeitungsverlagen
lastet, ist aber gross. Sonst wiirden nicht
immer wieder Redaktionen geschlossen
oder zusammengelegt.

Lauber: Der Druck existiert zweifelsohne.
Eine Ausprigung davon ist, dass flir immer
komplexere Zusammenhinge immer weni-
ger Spezialisten beschéftigt werden kon-
nen. Wenn jemand tiiber alles schreiben
muss, kann das nicht so fundiert sein, wie
wenn sich jemand nur um ein Thema kiim-
mert. Aus Sicht einer Regionalzeitung wird

es dann problematisch, wenn die Bericht-
erstattung aus einer Region nicht mehr
vor Ort stattfindet. An den «Schaffthauser
Nachrichten» ist beispielsweise toll, dass
selbst der iiberregionale Teil nicht eins zu
eins von Dritten {ibernommen, sondern auf
die Bediirfnisse der Region Schaffhausen
abgestimmt und entsprechend zusammen-
gestellt wird.

Rechsteiner: Die Medienkonzentration macht
mir im Moment zwar keine Angst, aber
wenn wir schauen, wie viel Geld die Me-
dienhiuser an Google und Facebook verlo-
ren haben, dann ist das schon besorgnis-
erregend. Unter diesem Druck den Inhalt
weiter zu verbessern, ist uns meiner Mei-
nung nach bisher nicht schlecht gelungen.

Wie lange konnen die «Schaffhauser
Nachrichten» diesem Druck noch
standhalten und selbstiindig bleiben?
Lauber: Das ist keine einfache Frage, weil
sie sich nicht auf das heutige Angebot
bezieht. Sie bezieht sich auf ein Angebot,
das wir aktuell erst erfinden. Vielleicht
gelingt es uns, die Kostenstruktur zu ver-
bessern, indem wir kiinftig digitale Inhalte
konfektionierter fiir einzelne Zielgruppen
anbieten. Hier liegt bestimmt noch viel
drin, was die Qualitit sichert und auch das
Geschiftsmodell stabil hilt.

Rechsteiner: Ich mdchte hier betonen, dass
das Lied vom Tod der Zeitungen schon
lange gesungen wird. Hétten diese Prophe-
ten recht gehabt, gibe es uns schon lange
nicht mehr. Dabei sind wir nach wie vor ein
solide finanziertes Medienhaus, das sich
aus eigener Kraft im Markt behauptet.

Lauber: Aktuell beobachten wir, dass die
Absenderqualitit und das Vertrauen in die
Quellen von Nachrichten wichtiger werden.
Fiir lokale Strukturen ist das eine Chance,
die kiinftig eine noch grossere Bedeutung
haben wird als heute. Die Zeitung erfiillt
heute mehr denn je die Funktion des
Brunnen- oder Stammtischgesprachs. Das
bieten aktuell weder Google noch andere
Techgiganten.

Ist die Selbststdndigkeit der «Schaffhauser
Nachrichten» genau wegen des
angesprochenen Vertrauens so wichtig?
Rechsteiner: Wir sind fest davon {iberzeugt,
dass ein eigenstindiges Medienhaus dazu
beitrdgt, dass diese Region eine starke
Identitit hat. Wir leisten einen grossen Bei-
trag zum politischen, gesellschaftlichen
und kulturellen Diskurs. Wenn diese Zei-
tung nicht mehr eigenstindig ist, sieht das
anders aus: Ist eine Zeitung Teil eines Kon-
glomerats, wird nicht mehr vor Ort iiber die
Ressourcen entschieden. Zu glauben, die
«Schafthauser Nachrichten» hitten als Teil
eines grossen Verlags noch immer dasselbe,
breite Angebot wie heute, ist naiv.

Lauber: Es hat auch damit zu tun, wie wir in
der Schweiz sozialisiert werden. Wir leben
mit der Idee der Gemeindeautonomie, sind
foderalistisch aufgestellt. Wenn man fiir
seinen Lebensraum Kkeinen eigenen Zei-
tungstitel hat, dann fehlt etwas. Das ist ver-
gleichbar mit Sportklubs.

Rechsteiner: Uns zeichnet zudem aus, dass
wir die hiesigen Akteure sehr ernst neh-
men. So haben Politikerinnen und Politiker
beispielsweise eine grosse Plattform in
unserer Zeitung. Wenn diese nicht mehr
existiert, wird sich auch die politische
Debatte dndern.

Diese Plattform will finanziert werden.
Noch immer finanzieren sich Zeitungen zu
einem grossen Teil iiber Werbung. Dieser
Bereich leidet aber nicht erst seit Corona.
Wie schlimm ist die Situation wirklich?
Rechsteiner: Mit Blick auf die Werbeum-
sdtze ist die Situation sehr schlimm. Durch
die beiden Lockdowns und die Unsicher-
heiten, welche die Pandemie ausgeldst hat,
hat sich der Negativtrend beschleunigt
und die Umsédtze gingen massiv zuriick.
Wir mussten sehr viel dafiir tun, damit wir
dennoch Gewinn erwirtschaften konnten.
Wir mussten ganz erheblich Kosten sparen.

Dabei gilt Werbung in gedruckten
Zeitungen als glaubwiirdiger als jene
im Netz. Und um die Glaubwiirdigkeit

«Nur weil meine
Kinder lustige
Videos auf Tiktok
schauen, diirfen
wir nicht das
Gefiihl haben,

da unbedingt
mitmachen zu
miissen.»

Beat Rechsteiner
Geschaftsfuhrer

Beat Rechsteiner

1977 geboren, durchlief
Beat Rechsteiner seine
schulische Laufbahnin
Schaffhausen. Er stu-
dierte Publizistik, spater
folgte ein Zweitstudium
in Betriebsdkonomie.
Seit 1995 war er fir die
«Schaffhauser Nachrich-
ten» als Freier Mitar-
beiter tatig. 2004 bis
2008 war er Mitglied der
Redaktion. Nach vier-
jahriger Tatigkeit ausser-
halb der SN kehrte er als
Projektleiter zuriick in
die Meier + Cie AG. Seit
1. Januar 2020 fahrt er
das Unternehmen.

von Printprodukten steht es auch
grundsdtzlich gut. Wie erkldiren Sie sich
diesen Widerspruch?

Lauber: Das ist kein Widerspruch, sondern
eine Realitdt. Wieso soll ein Gastronom
Werbung machen, wenn er sein Restaurant
nicht 6ffnen kann? Es gibt etwa auch
Absatzprobleme in der Autoindustrie. Wieso
soll ein Autobauer dann fiir sein Produkt
werben? Was uns geholfen hat, ist die Kurz-
arbeit. Dank dieser mussten wir trotz
Corona beim Personal keine tiefen Ein-
schnitte vornehmen. Das wird uns in der
nichsten Phase helfen, weil die Kompeten-
zen nach wie vor im Haus sind.

Die Werbegelder fliessen zum grissten

Teil nicht mehr in die Schweizer Verlags-
hdiuser, sondern zu den bereits erwdhnten
Techgiganten aus den USA. Welche
Lisungsansdtze haben die «Schaffhauser
Nachrichten», damit dieser Trend
gestoppt wird?

Rechsteiner: Wir haben verschiedene
Losungsanséitze. Die Basis von allem ist,
dass wir glaubwiirdigen und guten Jour-
nalismus machen, der in der Region ver-
ankert ist und diese serids informiert. In
erster Linie miissen wir die Nutzerinnen
und Nutzer ansprechen und jene zu Abon-
nentinnen und Abonnenten machen, die
es heute noch nicht sind. Unser grosser
Vorteil ist nun, dass wir als regional aus-
gerichtetes Medium eine klar definierte
Zielgruppe haben und etwas bieten, das
sonst niemand bietet. Des Weiteren stellen
wir grosse Bemiihungen in der digitalen
Entwicklung an. Dennoch ist es illusorisch
zu glauben, mit den Techkonzernen kon-
kurrieren zu konnen. Aber was wir kon-
nen, ist, ein regionales Netzwerk und eine
Kundenbetreuung zu bieten, die besser und
personlicher ist als bei Grosskonzernen.
Daraus miissen wir das Beste machen.

Lauber: Wir miissen zudem innerhalb der
Branche und mit der Politik darauf achten,
dass die Konzerne nicht machen konnen,
was immer sie wollen. Sie verdienen fak-
tisch Geld mit unseren Inhalten. Es braucht
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politische Rahmenbedingungen, die dem
Wildwuchs der Giganten Einhalt gebieten.

Vorhin fiel das Stichwort «Nutzer».

Der Fokus von Verlagen verschiebt sich
seit einigen Jahren vom Werbemarkt
aufden Nutzermarkt. Und noch immer
wird vom selben Problem gesprochen:

Man will online nicht fiir die Inhalte zahlen.
Ist das noch immer der Fall?

Lauber: Hier hat man die Leute in den letz-
ten Jahren gewissermassen falsch erzogen.
Das dndert sich aber. Das sieht man an
Bezahlmodellen, die funktionieren. Den-
ken Sie an Streamingdienste. Weil man
sich derartige Losungen im Journalismus
nicht gewdhnt ist, dauert das einfach einen
Moment. Spannend ist auch, dass es schon
digitale Abos ohne Werbung gibt, fiir wel-
che die Leserschaft etwas mehr zahlt. Das
zeigt, dass es kiinftig vermutlich eine stér-
kere Differenzierung der Abomodelle gibt.

Was bedeutet das konkret?
Lauber: Wenn ein Kunde ein Gesamtange-
bot mit moglichst vielen Zeitungen will,

dann bekommt er das, auch wenn ich kein
Fan davon bin. Wenn jemand speziell nur
regionale Informationen will, bekommt er
diese. Es wird zukiinftig wohl auch noch
mehr Apps geben, die Informationen anbie-
ten. Hier kommt die Chance der Regional-
zeitung, weil ohne sie der Uberblick iiber
den Lebensraum fehlt. Ich glaube, das gibt
ein richtiges Revival der «Schaffhauser
Nachrichtenn.

Sie klingen sehr optimistisch. Die
erfolgreichen Streamingdienste bestechen
durch ein riesiges Angebot und eine sehr
hohe Benutzerfreundlichkeit. Kénnen

die «Schaffhauser Nachrichten» hier mit
ihrem Angebot iiberhaupt mithalten?
Rechsteiner: Logischerweise nicht. Rund
um die Medienférderungsdebatte wurde
immer wieder von der sogenannten Trans-
formationsphase gesprochen, wiahrend die
kleinen Player — und dazu gehdren wir —
Geld brauchen, um Investitionen in Be-
reichen wie Benutzerfreundlichkeit und
Bezahlprozesse titigen zu kénnen. Das ist
eine riesige Herausforderung fiir uns. Es

«Die Zeitung
erfiillt heute
mehr denn

je die Funktion
des Brunnen-
oder Stamm-
tischgesprichs.
Das bieten
aktuell weder
Google noch
andere
Techgiganten.»

Beat Lauber
Verwaltungsratsprasident

Beat Lauber

Seit 2015 ist Beat Lauber
Mitglied des
Verwaltungsrats der
Meier + Cie AG. Der aus-
gewiesene Medienfach-
mann ist eine feste
Grosse in der Branche
und Prasidiumsmitglied
des Verbands Schweizer
Medien. Er ist nebst
seinem Amt in Schaff-
hausen Verwaltungs-
ratsprasident der
Ziurichsee Medien AG
und Verwaltungsrat bei
der Schweizer Bauer
Medien AG und der
pomona.media AG

(u. a. «Walliser Bote»).

Mitten in der Altstadt
daheim - auch im Herzen mit
der Region verbunden: Die
«Schaffhauser Nachrichten».
BILD MELANIE DUCHENE

gibt weder eine Branchenldsung, noch
liberhaupt eine gute Standardlosung fiir
diese Probleme. Darum miissen wir selbst
entwickeln oder teuer einkaufen. Das
braucht viel Know-how und Management-
power. Wir investieren hier zwar, miissen
aber noch viel besser werden.

Brdiuchte es denn eine Branchenldosung?
Rechsteiner: Ich befiirchte, dass wir die
Hausaufgaben selbst erledigt haben, bis
sich die Branche auf eine Losung geeinigt
hitte. Das ist aber ein generelles Problem:
Weil am Ende alle doch wirtschaftliche
Konkurrenten sind, ist es schwierig, eine
Losung gemeinsam zu entwickeln, bei der
nachher niemand mehr einen Wettbe-
werbsvorteil daraus ziehen kann.

Lauber: Ich glaube an die Branchenldsung,
sonst wéire ich nicht im Prasidium des Ver-
bands Schweizer Medien. Sie wird nur nicht
iberall funktionieren. Vielleicht miissen
wir auch weniger eine grosse Losung an-
streben und viel eher bessere Partnerschaf-
ten eingehen.

Am Ende ist es das eigene Angebot, mit
dem iiberzeugt werden muss. In welche
Richtung gehen die «Schaffhauser
Nachrichten», um mehr Nutzerinnen und
Nutzer, insbesondere im Digitalbereich,
zu gewinnen?

Rechsteiner: Wir arbeiten auf verschiede-
nen Ebenen. Ein Bereich ist die Nutzerfiih-
rung. Vor Kurzem haben wir Verbesserun-
gen an der Startseite unseres Newsportals
vorgenommen. Wir werden zudem eine
neue App einfiihren in der nichsten Zeit.
Weiter haben wir in den letzten Wochen ein
neues Newsletterangebot fiir Familien
geschaffen — und wir arbeiten bereits an
weiteren Newsletterformaten. Verbessern
wollen wir auch die Newsplattform hin-
sichtlich Inhalt, Schnelligkeit und Service-
Gedanken. Unser Ziel lautet: Wer etwas
liber die Region erfahren will, der muss auf
«www.shn.ch» kommen - oder am Tag da-
nach die Zeitung lesen.

Mangelt es denn «shn.ch» an Nutzern?
Rechsteiner: Nein, rein quantitativ haben
sich unsere Nutzerzahlen sehr gut entwi-
ckelt. Nur, dass diese Nutzer tatsichlich
ein Abo 10sen, ist wie bereits erwdhnt
unsere grosste Herausforderung. Zusam-
menfassend kann man sagen, dass es ein
dauerndes Vorantreiben in verschiedenen
Disziplinen wie Redaktion, Verkauf, Tech-
nik und Marketing ist.

Zeitungen und Newssendungen von
Fernsehsendern bewegen sich auf immer
mehr Social-Media-Plattformen, beispiels-
weise steigen immer mehr bei der Video-
App Tiktok ein. Wo sind die «Schaffhauser
Nachrichten» iiberall priisent?
Rechsteiner: Als Unternehmen unserer
Grosse, das beschrinkte Ressourcen hat,
geht es vor allem auch darum, wo man
nicht prisent ist und welche Trends man
an sich vorbeiziehen ldsst, um nicht un-
noétig Geld auszugeben. Wir sind deshalb
auf den Klassischen Social-Media-Kanilen
unterwegs. Sprich auf Facebook, Insta-
gram, Twitter und LinkedIn. Wir probieren
in bescheidenem Rahmen aber auch Neues
aus, gerade {iberarbeiten wir unser Social-
Media-Konzept.

Eswird in absehbarer Zeit also keinen
Tiktok-Auftritt der «Schaffhauser
Nachrichten» geben?

Rechsteiner: Tiktok scheint aktuell noch
nicht der Kanal zu sein, iber den man viele
Abos verkauft. Wir sind hier darauf ange-
wiesen, zuerst in die Beobachterrolle zu

schliipfen, spiter versuchen wir, es fiir uns
zu adaptieren.

Lauber: Die Krux ist, dass sich auf diesen
Plattformen allenfalls potenzielle Abon-
nentinnen und Abonnenten aufhalten. Nur
wie nutzen wir diese Plattformen fiir unser
Geschiftsmodell? Auf diese Frage gibt es
schlicht keine gute Antwort. Ein guter Weg
wére, wenn man sich irgendwann auf die-
sen Plattformen trifft, dort unsere Marke
kennenlernt und die Plattformen die Nut-
zerinnen und Nutzer zu uns zuriickbringen.

Rechsteiner: Das wire der Ausgleich zwi-
schen den Techplattformen und uns: Wir
wiirden von ihnen so profitieren, wie sie
bereits heute von uns profitieren.

Um ein Abo zu verkaufen, muss man aber
in die Kopfe der Leute. Bei den jiingeren
Generationen lduft das iiber Social Media.
Lauber: Genau darum miissen wir die
Trends beobachten: Was funktioniert und
was nicht? Wir miissen zuhoren und das
Interesse abfragen, um passende Angebote
machen zu kénnen. Aber eben, ein Ausbau
in diese Richtung ist nicht giinstig.

Rechsteiner: Am Schluss hingt aber alles
vom Job der Redaktion ab. Wenn die Jour-
nalistinnen und Journalisten spannende
Inhalte liefern, dann schafft es das Medien-
haus, diese Inhalte so zu verteilen, dass sie
geniigend Leute erreichen. Wir erreichen
mit all unseren Kanélen schon heute den
Grossteil der Schaffhauserinnen und Schaff-
hauser - jeden Tag! Und das machen wir
liber seridse Inhalte.

Geht es auch darum, sich nicht zu
verbiegen oder gar ldcherlich zu machen?
Rechsteiner: Auch darum geht es. Wir miis-
sen uns treu bleiben und weiterhin ein
gutes politisches und gesellschaftliches
Forum fiir die Region sein. Nur weil meine
Kinder lustige Videos auf Tiktok schauen,
diirfen wir nicht das Gefiihl haben, da
unbedingt mitmachen zu miissen. Das
wird uns nicht erfolgreicher machen.

Mit welchem Inhalt holt man die
Leserschaft ab?

Rechsteiner: Guter Inhalt ist interessant
und relevant fiir alle, die hier leben.

Und wo miissen die «Schaffhauser
Nachrichten» diesbeziiglich besser werden?
Rechsteiner: Wir miissen zum Teil nahbarer
werden, ndher ans Geschehen heran und
gewisse Berlihrungshemmungen abbauen.
Das gilt fiir die gesamte Organisation. Hier
befinden wir uns bereits auf dem Weg.

Lauber: Weil wir heute zudem nicht mehr
nur eine gedruckte Zeitung produzieren,
miissen wir noch besser lernen, die Inhalte
kanalspezifisch aufzubereiten. Wir miissen
die Stirken der Kandle besser nutzen.
Unser Ziel muss es sein, dass man die
Inhalte von uns will und nicht, dass wir die
Leserinnen und Leser zupflastern. Es muss
eine natiirliche Nachfrage geben.

Rechsteiner: Das schlégt sich auch im Wer-
bemarkt nieder. Wir haben beim Schaff-
hauser Fernsehen beispielsweise einiges
auf den Kopf gestellt. Seit Ende 2019 hat
das Fernsehen seine tiglichen Zuschauer-
zahlen mehr als verdoppelt. Das zeigt mir:
Wenn gute Inhalte kanalgerecht angeboten
werden, dann findet das Anklang beim
Publikum. Die Zahlen beweisen das ja. Wir
sind hier auf dem richtigen Weg. Um diesen
zu finden, muss man manchmal auch nach
dem Prinzip «trial and error» vorgehen.
Dazu sind wir bereit.



"6 SV eth‘a ‘ 160 ]ahre SN Mittwoch, 1. Dezember 2021

Wir gratulieren unserer «jungen Kollegin»
herzlich zum

Nkt

**m_xn**

N
iy _‘,I/ ’ \\\‘/ ~ :
\ [ N . - ~
S el v Y \Yy '~“\/, ANy A
s :"'\: o0 TN .’ N
I\ B
\'/ N\ Vi s, »
\,’ - / /\ :\ \\l’ \Is
o X ey 'y e
: AN v
v 1 N | \\ —
-— /' . i
Ny
S .-

/NS /

~

: // o . :
;,‘;\-: SR Lo {\’,‘::

—
Ny
\
g
2 § s
/\

Seit 164 Jahren ein guter Jahrgang
www.andelfinger.ch

160 Jahre? _}
Mehr Tradition hat hier sonst nur GF.
Herzliche Gratulation!

Becoming better every day - since 180

www.georgfischer.com

) ¥ [in) X &




Mittwoch, 1. Dezember 2021

160 Jahre SN | SNextra 17

Die Online-Kanale der «Schaffhauser Nachrichten» werden immer wichtiger - insbesondere auch, um ein jiingeres Zielpublikum zu erreichen.

BILD MELANIE DUCHENE

Online im Lokaljournalismus —
wir zunden die nachste Stute

Immer mehr, immer schneller —
und das zugleich bei tendenziell
immer besserer Qualitit:

Das sind die Anforderungen,
die das Online-News-Zeitalter
an Redaktionen stellt.

Ein Blick darauf, wie die SN
damit umgehen.

Dario Muffler

Die «Schaffhauser Nachrichten» waren Pio-
niere im Internet. 1995 waren die SN die
erste Schweizer Zeitung, die online gelesen
werden Kkonnte, den «Blick» konnte man
etwa ein Jahr spiter erstmals online lesen.
1999 wurde dann ein neues Onlineportal
lanciert. Damals berichteten die SN {iber
ihren eigenen Auftritt wie folgt: «So ist es
nun moglich, auf dem Netz Abonnemente
(sic!) zu bestellen, sich seine Ferienumlei-
tung zu organisieren, Inserate aufzugeben
usw.» Das Ziel sei es, die Zahl der Klicks zu
steigern. Die erwdhnten Funktionalititen
lassen einen heute zwar schmunzeln. Doch
damals fristete das Internet ein Nischenda-
sein, Facebook gab es noch nicht und Smart-
phones wiirden die Welt ebenfalls erst knapp
zehn Jahre spéter erobern.

Heute ist die Situation eine véllig andere:
Von Kleinkind an kommt man in Beriih-
rung mit Smartphones oder Tablets, ohne
Internet funktioniert seit einigen Jahren
immer weniger auf der Welt. Auf diese Ver-
dnderungen miissen auch Zeitungen re-
agieren. Die SN taten dies ein weiteres Mal
im September 2016, als das Newsportal
«shn.ch» lanciert wurde. Damit machte
man einen grossen Schritt in Richtung
einer multimedialen Newsplattform: die
Inhalte des «Schafthauser Fernsehens» und
von Radio Munot kamen erstmals dazu und
die Redaktorinnen und Redaktoren waren

eingeladen, Videoinhalte zu produzieren.
Als zentrale Instanz etablierte sich damals
der im Haus sogenannte OPP, dessen gan-
zer Name Onlineproduktionspool lautet.
Diese Mitarbeitenden kuratierten in der
Anfangsphase das Online-Portal, sprich
bereiteten die Zeitungstexte so auf, dass sie
attraktiv auf shn.ch gelesen werden konn-
ten. Zudem produzierte das OPP Quiz-Arti-
kel, Video-Beitrige, Grafiken oder Online-
Galerien. Von Beginn weg wurde das OPP
auch als schnelle Truppe eingesetzt: Poli-
zeimeldungen und Mitteilungen der Regie-
rung stellen sie so rasch als moglich online.
Ebenfalls Teil des Aufgabengebiets ist die
Bewirtschaftung der Social-Media-Kanéle.
Die SN sind schon lange auf Facebook und
Twitter dabei. Aktuell verlagert sich der Fo-
kus auf die Bild- und Videoplattform In-
stagram.

Recherchierte Geschichten ziehen

Immer mehr wurden die Mitglieder des
OPPdannin die Planung und den redaktio-
nellen Alltag der Printausgabe integriert,
inzwischen schreiben die heute vier Fest-
angestellten und zwei Praktikantinnen auch
ausgewachsene Portrits, gehen eigenen
Recherchen nach, die dann nach der On-
linepublikation im Print erscheinen.

Bald merkte man: Katzenvideos bewegen
die Leute nicht zum Aboabschluss, dies
sind die lokaljournalistisch recherchierten
Geschichten. Um das herauszufinden, haben
die SN in den letzten Jahren immer detail-
lierter Zahlen zu Klicks, Verweildauer und
Aboabschliissen analysiert - und tun dies
weiterhin. So hat die Redaktion auch fest-
gestellt, dass seit dem Beginn der Pande-
mie vor allem das Corona-Thema die Leute
zum Lesen bringt: Sowohl Klick-Zahlen als
auch Verweildauer sind bei den Artikeln
rund um die Pandemie am hochsten.

Doch die Zahl der Klicks ist nicht match-
entscheidend, es sind die Abo-Abschliisse.

Newsletter

Leserspezifische Inhalte
sind beliebt. Auch die
«Schaffhauser Nachrich-
ten» haben entspre-
chende Angebote.

Mit dem Newsletter
«Flaschenpost» wurde
das digitale Newsletter-
Angebot kirzlich erwei-
tert. Jeden Donnerstag
werden aktuelle News
und Geschichten aus
der Region sowie Tipps,
die besonders fir Fami-
lien spannend sind,
zusammengestellt.
Neben der «Flaschen-
post» wird wochentlich
«Das Beste der Woche»
verschickt. Dieser be-
inhaltet von der Redak-
tion handverlesene
Artikel der vergangenen
Woche.

Beide Newsletter
kénnen online abonniert
werden.

2> VIDEO UND AUDIO
Alle Beitrdge mit Audio-
oder Video-Verlangerungen
finden Sie unter
www.shn.ch/click

Ein Blick auf die Artikel, welche dazu fiih-
ren, dass ein Online- oder ein Print-Abo ge-
kauft werden, zeigt: Es sind recherchierte
Geschichten, die sehr starken Regional-
oder Lokalbezug haben und damit exklusiv
bei den «Schaffhauser Nachrichten» ge-
lesen werden koénnen, dazu zédhlen bei-
spielsweise Gemeindeversammlungen und
hie und da auch eine Dorfposse. Ebenfalls
hoch im Kurs sind lokalhistorische Artikel
sowie Beitrdge iiber den FC Schafthausen
oder allgemein zum Regionalfussball.

Interessant ist auch die Tatsache, dass
auch ldngere Texte zu den gut gelesenen
Artikeln gehéren. Damit wird widerlegt,
dass online vor allem Kurzfutter konsu-
miert wird.

Eigenes online first

Im Dezember 2019 sagte Philipp Honeg-
ger, Leiter Digital und IT der Meier + Cie
AG, in der hausinternen Zeitschrift «Signa-
tur»: «Wir sind inzwischen an einem Punkt
angelangt, an dem sich auch Printredakto-
ren iiberlegen, wie man die Geschichte di-
gital weitererzdhlen kann.»

Nun, so darf man sagen, gehen die
«Schafthauser Nachrichten» nochmals
einen Schritt weiter, die Abldufe sind noch
eingespielter und Zeitungsredaktorinnen
und -redaktoren denken den Online-Kanal
immer mehr mit, wenn sie einen Auftrag
erledigen. Doch am Ziel sei man damit
noch lange nicht, kam die Unternehmens-
leitung zum Schluss. Das Newsportal soll
noch mehr Bewegung und Mehrwert bie-
ten, so dass sich viele Leute - darunter
auch jlingere - fiir ein Online-Abo ent-
scheiden. Die Folge: Eine weitere Stufe in
der Entwicklungsrakete von shn.ch wird
geziindet. «Wir haben unsere eigenstin-
dige Version von online first», sagt SN-
Chefredaktor Robin Blanck.

Konkret bedeutet das, dass Redaktorin-
nen und Redaktoren ihren Arbeitsrhyth-

mus und die Chefredaktion ihre Planungs-
weise umstellen miissen. Redaktionsschluss
ist nicht mehr zwangslaufig abends, weil
der Text erst am ndchsten Morgen erscheint:
Kiinftig sollen Texte {iber den Tag, in be-
stimmten Zeitrdumen, verteilt auf shn.ch
publiziert werden. Damit soll den Leserin-
nen und Lesern rascher Stoff zu wichtigen
und aktuellen Themen geboten werden.

Gefahr der Doppelspurigkeit

Die Neuausrichtung bedeutet, dass der
Redaktor oder die Redaktorin nicht mehr
primér an den Publikationskanal denken,
sondern sich stdrker auf die Geschichte
konzentrieren sollen. Durch technische
Anpassungen werden Redaktorinnen und
Redaktoren kiinftig nicht mehr mit Zei-
tungslayouts arbeiten, sondern ihre Artikel
in einer kanalneutralen Maske produzie-
ren, sodass der Text dann sowohl fiir den
Online- als auch Print-Kanal verwendet
werden kann. Die Umstellungen sollen in
den néchsten Monaten erfolgen.

Um die Inhalte noch iibersichtlicher zu
prisentieren, wurde vor kurzer Zeit bereits
die Startseite von shn.ch angepasst. Neu
gibt es eine Timeline, welche die neusten
Artikel anzeigt. Ebenso ist die Startseite
des Portals nun in Ressortblocke unterteilt.

Die Erhohung des Takts und der Mitein-
bezug diverser Kanile birgt die Gefahr,
den Uberblick zu verlieren oder sich gar zu
verzetteln. Dem soll mittels einer umfas-
senden Planung iiber sdmtliche Kanéle
entgegengewirkt werden. Journalistinnen
und Journalisten sind, wenn sie an einer
heissen Geschichte dran sind, gerne mal
etwas eigenbroétlerisch. Doch hier wird die
Kommunikation iiber die Ressort- und Ab-
teilungsgrenzen hinweg wichtiger werden.
Und das Kuratieren der Startseite wird ein
noch wichtigerer Aufgabenbereich des
OPP und des Tagesverantwortlichen der
Chefredaktion.
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Nicht die Art des Mediums
ist entscheidend, sondern
der Nutzen, den es stiftet.

Karl Liiond

In China ist gestern ein Sack Reis umgefal-
len! Die Nachricht stimmit, sie ist aktuell -
und sie interessiert keinen Menschen. Tau-
sende solcher Nicht-Nachrichten gehen fol-
genlos unter in der Flut der Mitteilungen,
die uns jeden Tag auf allen Kanilen ange-
tragen werden: vom hoffentlich freundli-
chen Morgengruss der Partnerin iiber die
Friihnachrichten, die Plakatwédnde, an de-
nen vorbei ich noch schlaftrunken zum
Bus eile, von den Bildschirmen im Bus, die
ja nun auch mit Aktualitdten bespielt wer-
den. Es miissen Zehntausende von Einzel-
informationen sein, mit denen uns die
ortsfesten und die mobilen Nachrichten-
systeme téglich zuschiitten.

Die 1000-Dollar-Frage lautet: Nach wel-
chen Kriterien filtern die Menschen die nach
Prozentbruchteilen zdhlenden Mitteilun-
gen aus, die sie a) interessieren, die sieb) im
Gedachtnis behalten und die ¢) im Idealfall
eine Reaktion auslosen: eine E-Mail, eine
Unterschrift, einen Kauf?

Professor Emil Dovifat, einer der Be-
griinder der deutschen Publizistikwissen-
schaft, ist zwar schon seit mehr als 50 Jah-
ren tot, aber sein beriihmtester Satz gilt
noch immer:

«Nachrichten

sind Mitteilungen zum
Zeitgeschehen mit
Wert und Nutzen

fur den Empfanger.»

Daraus folgt: Was den Menschen nahe
ist, das interessiert sie. «Ndhe» ist in die-
sem Zusammenhang nicht nur geografisch
zu verstehen. Gemeint sind auch die Be-
lange meines Quartiers, meiner Gemeinde,
meiner Berufsgruppe und Sozialklasse, mei-
nes Lebensalters, meines Geschlechts usw.

Informationen werden umso hoher ge-
schitzt, je mehr sie bei der Organisation
des Alltags niitzen. Wer je versucht hat,

Karl Liiond

Karl Laénd war

stv. Chefredaktor des
«Blicks», Chefredaktor
von «Zri Leu» und «Ziri
Woche» (1982-1998),
zeitweise auch Verleger,
Berater und Dozent. Er
hat Gber 70 Sachbucher
zu medien- und wirt-
schaftshistorischen
Themen verfasst, unter
anderem die Firmen-
geschichten von Ringier
und Publicitas. Er lebt
in Winterthur.

jungen Menschen die Vorziige einer Zei-
tung aufzuzeigen, hat erfahren: Das Inter-
esse am Lokalblatt, am lokalen Internet-
portal erwacht exakt in der Periode der
festen Niederlassung, des Nestbaus, spétes-
tens dann, wenn Kinder ankommen. Auf
einmal wird dieses alltdgliche Gemisch aus
Verkehrsumleitungen, Vereinsnachrichten,
Griingutabfuhren, Aktionsinseraten und
Kinoprogrammen unentbehrlich.

Das Kulturmodell Zeitung stammt zwar
aus dem 18. Jahrhundert, aber seine Kern-
dienstleistungen sind unverdndert gefragt.
Es ist die Auswahl der niitzlichen Nach-
richten und deren benutzergerechte Dar-
reichung.

Willy Brandt hat einmal gesagt, die
Presse sei «kein Teil der holzverarbeiten-
den Industrie». Damit hat er gemeint: Man
konnte und kann den papierenen Begriff
«Zeitung» beliebig ersetzen. Zu Willy
Brandts Zeiten durch Fernsehen und mo-
bilen Rundfunk, seit der Etablierung der
Basistechnologie Internet durch Smart-
phone, Tablet, Facebook...

Entscheidend bleibt immer die redak-
tionelle Dienstleistung, die vor allem im
Ausscheiden des Unwichtigen und in der
gekonnten Aufbereitung des Wichtigen
besteht.

Oder wenn Sie es lieber mit einem hoch-
trabenden Vergleich haben: Michelangelo
wurde gefragt, wie ihm ein epochales
Kunstwerk wie der «David» gelungen sei.
Seine Antwort:

«Es ist ganz einfach.

Du musst nur einen Stein
nehmen und alles
wegschlagen,

was uberflussig ist!»

Die Bedeutung des Journalismus (in der
Wortwurzel: der «Tagesschriftstellerei»)
steigt in der multimedialen Welt mit der
Vielzahl von Kanilen, und diese nimmt
tendenziell zu: Erstens weil die Welt immer
komplizierter ist und zweitens, weil das
Ausfiltern der wirklich bendétigten Infor-
mationen umso wichtiger wird, je grdsser
und uniibersichtlicher die angebotene In-
formationsmenge ist.

Medien werden ausgewahlit nach Bedarf, Interesse, Budget - aber auch der Zweitnutzen kann eine Rolle spielen.

Wenn wir iiber diese Alltagsbeobach-
tung nun noch die Folie der direkten De-
mokKkratie legen, folgt daraus: Die Erkldrung
all der 6ffentlichen Probleme und Geschéfte,
die Reduktion der Komplexitét, die Her-
stellung von Verstdndlichkeit, das Aufde-
cken der Hintergriinde - das sind die unver-
zichtbaren Beitrage der hoffentlich mdglichst
unabhingigen Publizistik an das Funktio-
nieren unserer politischen und gesellschaft-
lichen Organisationen.

Es mag so viele Medien und Darrei-
chungsformen geben, wie es will: Menschen
wihlen ihre Medien zwar manchmal nach
Laune, am Ende aber immer nach Bedarf
und Interesse, hdufig auch nach Benutzungs-
komfort, Zeitbudget, Kosten, Verwertungs-
nutzen (Aufbewahren, Ablegen, Bearbeiten)
und Sekundirnutzen (Zeitungspapier eig-
net sich ausgezeichnet zum Ausstopfen von
nassen Schuhen!)

Welche Medien werden iiberleben?

In der Schweiz erscheinen 253 Tages-
und Wochenzeitungen. Vor zehn Jahren
waren es noch 318. Wichtiger als dieser
Schwund aber ist die in der Krisenzeit ver-
schérfte Konzentration der Kopfblattsysteme
auf vier Eigentiimergruppen: TX Group
(friither Tamedia, 470 Mio. Jahresumsatz),
CH-Media (zusammengefiihrte Titel der
AZ Medien und der regionalen Titel der
NZZ, 418 Mio.), NZZ (221 Mio.), Ringier
(Blick-Gruppe, nicht separat ausgewiesen).
Landschaften wie Thurgau, St. Gallen, Win-
terthur, Luzern, Baselland, Thun und an-
dere haben ihre eigenstdndigen Tageszei-
tungen, einen grossen Teil ihrer lokalen
Sport- und Kulturberichterstattung verlo-
ren. Die Auslandskorrespondenten iiber-
nimmt die TX Group en bloc von der «Siid-
deutschen Zeitungy.

Diesem Einheitsbrei der Kopfblitter
stehen da und dort im Land noch «tapfere
Gallier» entgegen, die ihre Unabhéngig-
keit verteidigen. Eine Zwischenstellung
nimmt die Somedia ein («Blindner Zei-
tung», Fam. Lebrument). Sie hat 2015 noch
133 Mio. umgesetzt und gibt seither keine
Zahlen mehr bekannt, was fiir einen der 6f-
fentlichen Kommunikation verpflichteten
Kleinkonzern nicht gerade ein Zeichen von
Selbstbewusstsein ist. Selbststdndig sind
noch der zweisprachig tétige Verlag Gass-

er, desto Zukunft

mann Biel (seit 2020 im Besitz des Textil-
unternehmers Fredy Bayard, der auch beim
«Walliser Boten» investiert ist), die «Frei-
burger Nachrichten» — und, chapeau!, die
«Schaffhauser Nachrichten» der «Meierei»,
die dank einer intelligenten Stiftungskons-
truktion in all den turbulenten Zeiten ihre
Selbststindigkeit hat bewahren kénnen.

Die Stillen im Land
schaffen es nach wie vor

Von den rund 50 regional-lokalen soge-
nannten B-Titeln - vom «Urner Wochen-
blatt» iiber den «Willisauer Boten» und den
«Wohler Anzeiger» bis zur «Neuen Frickta-
ler Zeitung» und vielen anderen - ist selten
die Rede. Sie schweigen und geniessen eine
noch immer angenehme, wenn auch nicht
mehr ganz so eintrdgliche Atmosphire wie
friiher, aber sie kommen davon, haben
auch ihre digitalen Hausaufgaben ge-
macht, ohne zu iiberinvestieren. Sie sind
die lebenden Beweise fiir die hier vertre-
tene These: Je niher, desto Zukunft!

Medienwandel Die
wichtigsten Trends

Die Geschiftsgrundlage der Medien-
wirtschaft sind Interesse und Vertrauen
der Endnutzer (Leser, Horer, Zuschaue-
rinnen). Beides ist in der Pandemie ge-
stiegen. Das wire eine gute Nachricht,
wenn da nicht die Digitalisierung wére.
Sie hat die Nachfrage nach Informatio-
nen vor allem bei der jlingeren Leser-
schaft auf Kandle umgelenkt, mit denen
man noch nicht so einfach Geld verdie-
nen kann wie zu den seligen Zeiten der
Inserateplantagen, die seit 2000 ins
Internet abgewandert sind. Den ohne-
hin schon harten Wettbewerb verzerrt
die SRG mit ihrem politisch verordne-
ten Gebiihrenprivileg, das inzwischen
80% ihres Unternehmerrisikos deckt.
Gemdss Stiftung Werbestatistik wurden
2020 in der Schweiz 1,91 Milliarden Fran-
ken netto fiir Werbung ausgegeben. Nur
36 % entfallen auf die gedruckte Wer-
bung, 31% aufs Fernsehen, davon aber
nur 5% auf private Schweizer Sender
und 23 % auf Online-Werbung. (K.L.)
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Das SN-Klei
andel der Zeit

«Ob das neue Layout wieder so lange halten
wird, wird sich weisen. Denn die Zeit ist seit

Im Laufe der 160-jahrigen

Geschichte der Zeitung hat sich
das Layout vielfach geandert.
Dazu gefiihrt haben neben

dem letzten Relaunch noch einmal schnellle-

biger geworden.» Wabel sollte insofern recht

behalten, als dass sich die SN bereits zwei
Jahre darauf sowohl optisch als auch inhalt-

verandertem Leseverhalten auch
neue technische Moglichkeiten.

lich im ersten Bund der Zeitung einer Frisch-

zellenkur unterzogen.

Mit der letzten Anpassung wurde auf die
verdnderten Lesegewohnheiten der Abonnen-
tinnen und Abonnenten reagiert: grossere

Dario Muffler

Hintergrundstiicke und kurze Meldungen,

Die letzte grundlegende Verdnderung am Er-

die man den ganzen Tag liber online konsu-

miert, gebiindelt an einem Ort.

scheinungsbild der «Schafthauser Nachrich-
ten» fand im Januar 2018 statt. Damals wurde
das Zeitungslayout nach zwolf Jahren wieder
angepackt und grundlegend umgekrempelt.

Uber die vergangenen 160 Jahre hinweg
waren es aber auch technische Neuerungen,
die Anderungen am Zeitungsbild erlaubten:

Irgendwann war es moglich, Bilder zu dru-

Seit der Griindung des Mediums war dies die

zwolfte Wandlung. Im Schnitt wurde das Er-

cken, spiter konnten die Fotos farbig gedruckt
werden und computergenerierte Grafiken hiel-

ten Einzug in die Berichterstattung.

scheinungsbild der «Schafthauser Nachrich-
ten» also alle zehn bis zwolf Jahre angepasst.

Der damalige Verlagsleiter Stefan Wabel,
heute Geschéftsfiihrer des Verbands Schwei-

Wir vergleichen die Ausgaben von sieben

Relaunches in den letzten Jahrzehnten.

zer Medien, sagte dazu in einem Interview:
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Schaffhauser am 25. Dezember

1861 unter dem Titel «Schaffhau-
ser Intelligenzblatt». Die Ausgabe
umfasste insgesamt vier Seiten.
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bild wurde sonst aber nicht viel
geandert. Jedoch wurde die
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Zeitung nun zwei Stunden frither

herausgegeben als bisher. 1949
wird komplett von Frakturschrift

die SN erstmals mit einem durch-
gehend fiinfspaltigen Layout.

Zudem gab es einen ersten Farb-

il

tupfer auf der Front. Neu enthielt
die Frontseite Anrisse als Hin-
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f ausfiihrliche Berichte

weise au
Innern des Blattes.
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Wir gratulieren den Machern der
«Schaffhauser Nachrichten»
Zu 160 Jahren Qualitdtsjournalismus
in Schaffhausen

Lokalinio AG

Herausgeberin der Lokal- und Quartierzeitungen Ziirich

jeiger vou Walligellen Stadt- Q[I%thcr Klotener e
Anzeiger
DER

GLATTFELDER
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er gratullerendenSchaffhauserNach ' hten =

Mir gratuliered!

160 Jahre
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Am 1. Mai 2006 wurde der
Leserschaft nochmals eine
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Am 24. September 1995
prasentierten die SN wiederum
ein neues Layout. Anpassungen
wurden vor allem inhaltlicher
Natur vorgenommen. Doch
auch das Erscheinungsbild
wurde dem Zeitgeist entspre-

angepasst.
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grosse Anderung prisentiert:
Nicht nur konnten nun mehr
Seiten farbig bedruckt werden.
Inhaltlich wurde der Regionalteil
neu aufgestellt und die Ressour-
cen wurden ausgebaut.

SAMSTAG, 1. JANUAR 2000
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Auf den ersten Tag im neuen Jahr-
tausend erschienen die SN erneut
in einem anderen Kleid. Erstmals
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konnten nun Farbbilder eingesetzt
werden. Man will das vorerst aber
zuriickhaltend tun. Insgesamt
konnen acht Zeitungsseiten pro
Ausgabe farbig gedruckt werden.
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Nach zwolf Jahren fand im Januar
2018 der letzte Relaunch statt.
Den Zeitungskopf wollte man

behalten. Neu gab es Verweise,
die auf «shn.ch» locken sollen.
Die augenfilligste Neuerung war
die sogenannte Marginalspalte

mit zusatzlichen Informationen
oder Zitaten. Auch die Schriftart
wurde geandert.
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HARTMANN
+

Helps. Cares. Protects.

Langjahrige Traditionen

verbinden

Die IVF HARTMANN AG gratuliert den Schaffhauser Nachrichten zu
160 Jahren. Auf viele weitere Jahre spannende Berichterstattung und
eine weiterhin gute Zusammenarbeit.

IVF HARTMANN AG, CH-8212 Neuhausen, www.hartmann.info

IVF HARTMANN AG - verbindet seit 150 Jahren
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Eine SMS hat 160 Zeichen. Schaffhausen hat mehr zu erzahlen!
Liebe Schaffhauser Nachrichten, wir gratulieren euch zu
160 Jahren Schaffhauser Erfolgsgeschichte(n) und freuen uns
auch weiterhin mehr als 160 Zeichen von euch zu lesen!
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Die Saison ist wiedererdffnet
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Wir bewegen die Region §

Ring-Taxich 0526433333 ...
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BILANZ | LE TEMPS

TOP
STEUEREXPERTEN
& TREUHANDER

2022
it

Vielen Dank!

Wir danken unseren Berufskolleg*innen

und unseren Mandant*innen fir die
zahlreichen Empfehlungen und das

BILANZ | LI

entgegengebrachte Vertrauen. Wir geben " TOP '

STEUEREXPERTEN
& TREUHANDER

it

auch zukunftig unser Bestes.

Baar (ZG), Baden-Dattwil (AG), Eschenbach (LU), Horgen (ZH), Zirich (ZH)
058 101 02 02, www.kreston.ch

A1518831

Die Stadt Stein am Rhein gratuliert zum 160-jahrigen Bestehen.

regionale
informative
intelligente
sachliche
interessante

Wir danken fur 160 Jahre Berichterstattung.

A1518512

. o
WIr von hﬁ?‘ 7L

gratulieren den
schaffhauser nachrichten
zum 160-jahr-jubildum

und freuen uns tdglich

auf informationen in
gedruckter Form

KUHN

Kuhn-Druck AG

Grafischer Betrieb
8212 Neuhausen am Rheinfal
052 672 10 88 - www.kuhndruck.ch

DRUCK .

b 2 Fabian Mandli
Dieter Mandli -

~gi, =
A1518578
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auf den Zweiten

Sechs lange Jahre dauerte der
Zweite Weltkrieg, der natiirlich
auch die «Schaffhauser Nachrich-
ten» in dieser Zeit pragte. Hier ein
Versuch, anhand einiger weniger
Texte, die an wichtigen Punkten
dieses Krieges veroffentlicht
wurden, einen kleinen Eindruck
zu vermitteln, wie die damaligen
drei Redaktoren mit den Ereig-
nissen umgegangen sind.

Karl Hotz

«Der Krieg hat begonnen» steht am 1. Sep-
tember 1939 in grossen Lettern auf dem
Titelblatt des «Schafthauser Intelligenz-
blattes», wie die «Schaffhauser Nachrich-
ten» damals noch hiessen. Am 1. Septem-
ber, weil die Zeitung damals noch am Vor-
mittag gedruckt wurde und der deutsche
Angriff auf Polen am frithen Morgen be-
gonnen hatte. Wer am Krieg schuld war,
wird in einem Kommentar — wie damals
hiufigist dieser Artikel nicht gezeichnet -
deutlich gemacht. «Wer dafiir verantwort-
lich zu machen ist, die Welt weiss es jetzt
schon genau.» Diese klare Schuldzuwei-
sung ist in den Kriegsjahren eher die Aus-
nahme als die Regel. Es wird eher analy-
siert als eine Meinung gedussert.

Die Ausnahmen betreffen zudem fast
nur Kommentare zur schweizerischen Hal-
tung. So etwa am 9. September, als Heraus-
geber und Chefredaktor Arnold Meier den
«Schweizer Standpunkt» klarmacht: «Kei-
ner von uns, der an Uberlaufen dichte und
keiner, der gegeniiber seinem welschen
Bruder Entfremdung empfénde!» Letzte-
res ist ein klarer Verweis auf den Ersten
Weltkrieg, in dem Deutsch und Welsch oft
zerstritten waren. Zudem macht sich Meier
fiir die Neutralitdt stark.

Kiihne Fahrt nach Paris

Ebenfalls ganz selten sind direkte Schil-
derungen von den Kriegsschaupldtzen.
Eine Ausnahme ist ein nicht mit Namen
genannter Pariser Korrespondent, der von
einer Reise nach Paris mitten im franzosi-
schen Zusammenbruch im Juni 1940 be-
richtet. «<Ausgebrannte Eisenbahnwagen,
zerstOrte Tanks darauf. Alle Hiuser an den
Gleisen ihrer Ziegel oder Dicher beraubt,
teilweise ausgebrannt», schildert er seine
Zugfahrt. Als er sich dann mit einem Auto
aus Paris Richtung Siiden absetzt, gelangt

«Der Kriegswille zielt
einzig und allein und
mit radikaler Konse-
quenz auf die Vernich-
tung des Gegners.»

Ernst Uhlmann
Redaktor

er auf chaotisch verstopfte Strassen, auf
denen sich Fliichtlings- und Militarkolon-
nen gegenseitig in die Quere kommen.

Die Redaktion, die fast wochentlich un-
ter dem Titel «Auslandrundschau» das
Kriegsgeschehen analysiert, ist erschiit-
tert tliber den raschen Zusammenbruch:
«Es war, wie wenn die Deutschen nur den
Baum ein bisschen schiitteln miissten, um
die kostbarsten Friichte zu bekommen»,
meint sie zur wilden Flucht der franzosi-
schen Armee. Zwei Wochen spéter zieht

Schlaglichter

Deutsche Soldaten beim Einmarsch in Polen Anfang September 1939.

sie ein, wie sich herausstellen sollte, et-
was voreiliges Fazit: «Friede auf Erden»
herrscht noch nicht. Aber der Krieg auf
dem europiischen Festland ist im Grossen
und Ganzen zu Ende.» Eine weitere Woche
spiter wirft sie unter dem Titel «Die Kopfe
hoch» einen Blick auf die Schweiz nach
dem franzodsischen Zusammenbruch. Es
sei Zeit, jenen das Handwerk zu legen, die
das Heil in gemeiner Unterwiirfigkeit se-
hen wollten, wird pointiert formuliert. Ob
das eine indirekte Antwort auf die be-
rithmt-beriichtigte Rede von Bundesrat
Pilet Golaz zu verstehen ist, kann nur ge-
mutmasst werden, denn die Rede wird
zwar am 26. Juni im Wortlaut abgedruckt,
bleibt aber vollig unkommentiert.

Ein Kommentator vom Fach

Auch der weitere Kriegsverlauf, in dem
sich die Deutschen ganz Siidosteuropa
unterwerfen beziehungsweise Bulgarien
und Ruménien aufihre Seite ziehen, bleibt
mehr oder weniger unkommentiert, auch
wenn die einzelnen Schlachten immer ge-
schildert werden. Das dndert sich, als Re-
daktor Ernst Uhlmann - Divisionidr und
Korpskommandant in der Schweizer Ar-
mee - in der «Auslandrundschau» und
zum Teil in separaten Kommentaren das
Geschehen analysiert. So etwa, als er nach
der Schlacht bei Stalingrad — der Wende im
deutsch-russischen Krieg — unter dem Ti-
tel «Der totale Krieg» am 30. Januar 1943
die Grausamkeit dieser Schlacht fast plas-
tisch vor Augen fiihrt. «Der Kriegswille

BILDKEY

Verlagsleitung

VON BIS

Rudolf Bodmer 1861 1862
August Résch 1862

Johann Heinrich Oechslin 1862 1864
Ludwig Murbach 1862 1864
Andreas Bercher und Heinrich Meier-Spaar 1864 1871
Heinrich Meier-Spaar 1864 1883
Johannes Uehlinger 1872 1873
Conrad und Gottlieb Meyer 1883 1885
Heinrich Meier-Kummer 1886 1945
Dr. iur. Carl Oechslin-Meier 1945 1971
Dr. iur. Max U. Rapold 1972 1999
Norbert Neininger 1999 2015
Stefan Gasser 2015 2020
Beat Rechsteiner 2020
Chefredaktion

VON BIS

Rudolf Bodmer 1861 1862
Johannes Uehlinger 1862 1874
Theodor Bachtold 1864 1865
Heinrich Erzinger 1874 1879
Wilhem Rahm 1879 1883
Dr. iur. Paul Uehlinger 1883 1888
Hermann Freuler 1888 1899
Dr. phil. Oswald Heer 1899 1902
Hermann Freuler 1902 1903
J.R. Frey 1903 1906
Karl Heinrich Maurer 1906 1907
Dr. phil. Walter Wettstein 1908 1918
Johannes Winzeler 1918 1918
Dr. iur. Arnold Meier 1919 1927
Dr. iur. Ernst Uhimann 1927 1953
Dr. iur. Carl Oechslin 1954 1971
Dr. iur. Max U. Rapold 1971 1994
Norbert Neininger 1994 2015
Robin Blanck 2015

Weltkrieg

zielt einzig und allein und mit radikaler
Konsequenz auf die Vernichtung des Geg-
ners», bewertet er die Hirte der Deutschen
und Russen gleichermassen. Seine Bewun-
derung fiir die Haltung der eingekesselten
Deutschen ist uniibersehbar. «Ihr Tod be-
siegelte ihre Ehre», sagte Uhlmann dazu.
Ein ganz anderes Thema nimmt sich
Redaktor Ernst Schellenberg zum 10. Jah-
restag der Machtergreifung Hitlers vor.
Dieser sei vor allem wegen der wirtschaft-
lichen Lage an die Macht gekommen. Die
kriegsbedingten Schwierigkeiten, mit de-
nen die Schweiz in steigendem Masse zu
kdmpfen habe, konnten auch bei uns zu
Problemen fiihren, fiirchtete Schellenberg
und forderte pointiert, mit der Preisstabi-
lisierung endlich Ernst zu machen. «Jedes

BILD STADTARCHIV

.

«Jedes vermiedene
Prozent der Lebenskos-
tensteigerung bedeutet
eine Verminderung der

Nachkriegsschwierig-
keiten und Verluste.»

Ernst Schellenberg
Redaktor

vermiedene Prozent der Lebenskostenstei-
gerung bedeutet eine Verminderung der
Nachkriegsschwierigkeiten und Verluste»,
wirft er einen Blick in die Zukunft.

Unter dem Eindruck der Invasion

Fast so grosse Lettern wie beim Kriegs-
beginn packt die Redaktion beim «Beginn
der Invasion» aus, so der Titel am 7. Juni
1944. «Der Krieg ist bestimmt in seine ent-
scheidende Phase eingetreten», ist sich
Ernst Uhlmann sicher. «Vielleicht wird
aber auch in einem Jahr in Europa noch
gekdmpft», ddmpft er eine allfillige Eu-
phorie. Der Erfolg der alliierten Landung,
so analysiert er vier Tage spéter, sei nicht
zuletzt dem massierten Einsatz von Luft-
landetruppen und Fallschirmjigern zu
verdanken. Wie noch etliche Berichte in
den néchsten Tagen und Wochen vermu-
tet aber Uhlmann, die Deutschen hétten
noch Reservetruppen. «Die Verwunde-
rung ist gross, dass die deutsche Luftwaffe
bis jetzt fast gar nicht in Erscheinung
trat.» Und in einem weiteren Kommentar
am 17. Juni verweist Uhlmann auf die Dif-
ferenzen zwischen General de Gaulle und
dem britischen Premier Churchill. Die eng-
lische Bevolkerung verlange immer unge-
haltener die Anerkennung de Gaulles und
seiner provisorischen Regierung.

«Frieden!»

Mit Erleichterung, aber auch mit Nach-
denklichkeit wurde selbstverstdndlich
auch in den «Schafthauser Nachrichten»,
so hiessen sie inzwischen, der Tag der
Waffenruhe begriisst. Am 9. Mai hiess es
in einem Leitartikel, dieser Krieg sei «ein
Aufbruch atavistischer Tierinstinkte, wie
ihn niemand mehr fiir moglich gehalten»
gewesen. Und «eine Verschwoérung der
Maichte alles Bosen, an deren Spitze sich
der Anarchist selbst gestellt zu haben
schien».

Der nicht genannte Kommentator wies
aber auch darauf hin, dass die alliierten
Panzer in West und Ost auch fiir uns ge-
rollt seien. Und er erinnerte zudem daran,
«dass wir zu jenen Volkern gehorten, die
am wenigsten beigetragen haben zum «ge-
meinsamen> Sieg {iber den gemeinsamen
Feind».
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swsmedien @

Die SWoS Medien AG und 1ihre
Unternehmen gratulieren den
Schaffhauser Nachrichten herzlich
zum 160-Jahr-Jubilaum. b

swswerbung@ swsPriMedia

swsverlag @

WillisauerBote
SeetalerBote

SWS Medien AG | Sursee | Willisau | Hochdorf | www.swsmedien.ch | info@swsmedien.ch

A1519230

s+p Schmid Partner AG
Architektur und Bauberatung

Nordstrasse 121
8200 Schaffhausen

Mihlenstrasse 10
8260 Stein am Rhein

Telefon 052 625 60 80
Telefax 052 625 00 78

schmidpartner@sundpschafthausen.ch
www.schmidpartner.net

unsere Architektur
Restaurierungen, Umbauten
Bauten des Flrsorge und
Gesundheitswesens

Industrie- und Gewerbebauten
Schul- und Sportanlagen
Wohnungsbau

Architektur und Bauberatung

Schmid Partner AG

IHRE KUCHE - SO INDIVIDUELL WIE SIE

Gennersbrunnerstrasse 67
8207 Schaffhausen

Telefon 052 335 00 00
Telefax 052 335 00 44
www.kreativ-kuechen.ch l]

Kiichen mit Charakter

A1518316

GEA

(mac & web)

lhre Anliegen sind bei uns
am richtigen Ort.

HERZENSSACHE

Mac-Support

Aus Leidenschaft und
mit Uberzeugung

ﬂ Webseiten & Grafik
)

- Professionelle grafische
Umsetzung von Web & Print

mac&web gmbh
Santisstrasse 13 . CH-8200 Schaffhausen
Telefon +41 52 62030 60 . info@mac-web.ch

A1519149

Guter Journalismus und unabhangige
Berichterstattung iiber das Weltgeschehen
und das Lokale sind unverzichtbar
fiir die Demokratie.

~
AR
,\\,,

- 2um 160. Geburtstag//m\
und wiinschen eine erfolgreiche
Fortsetzung eurer Verlags-
geschichte.

Damit sind regionale Tageszeitungen wie
die Schaffhauser Nachrichten nicht nur ein
hochrelevantes Qualitdtsmedium und effektiver
Werbetrager, sondern auch die Antwort
auf Fake News und Desinformation.

Die angenehme Zusammenarbeit
mit eurem Team schatzen wir sehr.

Wir gratulieren herzlichst zum 160. und
griiBen dankend fiir das auBerst kollegiale
Miteinander — zollfrei — aus dem Nachbarland.

Sarganseriinder

Sarganserlinder Druck AG
Zeughausstrasse 50 | 8887 Mels
T 081725 32 32| F 081725 32 30 '
druckerei@sarganserlaender.ch | www.sarganserlaender.ch Aus der Region — fiir die Region &= o

A1519223
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Das Medienhaus an der Vordergasse 58

Das Haus an der Vordergasse 58
hat eine lange Tradition:

Wo heute Redaktionssitzungen
stattfinden, tagte einst das
Stadtparlament von Schaffhausen.

Wolfgang Schreiber

Vordergasse 58 in Schafthausen: Dieses
Haus ist alt und préichtig. Die werktéglich
erscheinenden «Schafthauser Nachrichten»
entstehen seit 1908 hier. Aus dem Gebédude
an der Vordergasse 58, das bis zur Stadt-
hausgasse reicht, bebildert seit 2011 das
1994 gegriindete Schafthauser Fernsehen
das Geschehen der Region und sendet die
téglich produzierten News und die Talk-
Sendung «Hiit im Gschpréch». Seit 2016
funkt das 1983 erstmals auf Sendung gegan-
gene Radio Munot aus der Stadthausgasse
sein Wort- und Musikprogramm. Mit der
Zeit zeigte sich an der Vordergasse 58 an
einem Ort die seit der Griindung des Radios
verfolgte Multimedia-Strategie.

Wie konnten Schafthauser Fernsehen und
Radio Munot an der Vordergasse 58 bezie-
hungsweise an der Stadthausgasse 11 einzie-
hen? Nun, die Druckerei hat sich stdndig
verdndert. Gegen Ende der 1950er-Jahre wa-
ren die Rdume in der Kaufleutstube zu eng
geworden. Ein Neubau, der den Anforde-
rungen des modernen Druckerei- und Zei-
tungsbetriebs entsprach, dringte sich auf.
Der Ankauf der beiden Hauser «Zur Dank-
barkeit» und «Unterhof» an der Stadthaus-
gasse war schon friiher, 1919, erfolgt. Sie
standen unweit der Stétte, wo einst im «Gel-
ben Haus» das alte «Intelligenzblatt» er-
schienen war. Und nun begann 1959 die
weitaus grosste Neu- und Umbauperiode,
die das Unternehmen in der Zeit seines hun-

dertjihrigen Bestehens jemals erlebt hatte.
Seit 1961 erhebt sich an der Stadthausgasse
11 das neue Druckereigebdude als Beweis
der ungebrochenen Lebenskraft der Offizin
Meier + Cie. Im Jubildumsjahr 1961 konn-
ten die Einrichtungen in Betrieb genom-
men werden, darunter eine Rotationsma-
schine modernster Konstruktion. Diese
Wifag-Rotationsmaschine hatte 1990 aus-
gedient. Im Juli 1990 ist im Herblingertal
die Anilox-Offset-Rotationsmaschine im neu
erstellten Druckzentrum der «Schaffhauser
Nachrichten» angelaufen.

Durch die Auslagerung der Offset-Dru-
ckerei und der Buchbinderei in einen 1973
erdffneten Neubau in Feuerthalen mit
einem neuen «Herzstilick», einer 4-Farben-
Bogen-Offsetmaschine, konnten die fiir
die Druckerei eng gewordenen Platzver-
héltnisse eliminiert werden, und mit ge-
ringen Verdnderungen war es moglich,
auch den «alten» Betrieb zu modernisie-
ren, sodass damals mitten in der Schaff-
hauser Altstadt ein neuzeitlich eingerich-
teter Druckereibetrieb mit gerdumigen
und freundlichen Arbeitsriumen anzu-
treffen war. 2006 wurde der Standort Feu-
erthalen geschlossen, das Ende der Dru-
ckerei war eingeldutet. Dies schuf Platz
und Raum. So konnten mit der Zeit Radio
und Fernsehen einziehen.

Ziinfte verkaufen

Vordergasse 58, das war bis 1876 die Ad-
resse der Zunft zun Kaufleuten. Die Kauf-
leute nutzten die Handelswege von Ost nach
West. Ihre Handelsbeziehungen reichten bis
weit ans Mittelmeer und an den Atlantik.

Es war im Jahr 1783, als die Welthandels-
leute ihr altes Gesellschaftshaus mit seinem
Turm an der Vordergasse abrissen und der
damaligen Zeit entsprechend «modern» neu
errichteten. Im ersten Obergeschoss, in der

Am Empfang an der
Vordergasse 58 werden
Leserinnen und Leser
sowie Interview-Gaste
begriisst.

BILD MELANIE DUCHENE

Belleetage, richteten sie den Gesellschafts-
saal, ihre Kaufleutstube ein. Als nach Napo-
leons Sturz die Industrialisierung auch die
Schweiz erfasste, verdnderte sich das Ge-
schiftsleben von Grund auf. Die Gewerbe-
freiheit wurde eingefiihrt, die Aufgaben der
Ziinfte fielen dahin, die Zunfthiuser wur-
den verkauft. Die Casinogesellschaft kaufte
das Zunfthaus an der Vordergasse 58. Das
Musik-Collegium nutzte damals den Zunft-
saal. Spéter tagte im Zunftsaal auch das
Stadtparlament.

1908 hatte die Casinogesellschaft das
Haus an den Buchdrucker Heinrich Meier
verkauft. Der erkannte wohl in der weitrdu-
migen Eingangshalle und dem grossen
Zunftsaal grosses Potenzial fiir seinen auf-
strebenden Gewerbebetrieb.

Restauration und Wiedereréffnung

Noch bis Anfang der 1970er-Jahre wur-
den in der Kaufleutstube Inserateseiten im
Handsatz hergestellt. 1981 erscheinen die
letzten im Bleisatz hergestellten «Schaff-
hauser Nachrichten». Die Digitalisierung
hatte ihren Siegeszug angetreten. Der Com-
puter revolutionierte die technische Her-
stellung. In den Zunftsaal zogen Biirordume
ein. 1991 wurden Redaktionsriume einge-
richtet. Bei diesem Umbau entdeckte der
damit betraute Architekt Franco Dal Cero
die fast in Vergessenheit geratene Besonder-
heit der ehemaligen Kaufleutstube. Er liess
sie zum kleinen Teil wieder zum Vorschein
kommen. Das hatte zur Folge, dass die noch
heute existierende Zunft zun Kaufleuten auf
ihre ehemalige Kaufleutstube aufmerksam
wurde und zusammen mit dem Verlagshaus
Meier+Cie AG daran ging, Pline zu ihrem
Wiederaufleben zu schmieden.

Die Kaufleutstube, nach Ansicht von
Fachleuten der Denkmalpflege «eine ein-
malige Schopfungy, ist in der Folge, finan-
ziert durch Beitrige der Zunft zun Kaufleu-
ten, der Meier+Cie AG und der 6ffentlichen
Hand, aufwendig restauriert worden und
im Jahr 2001 durch eine Er6ffnungsfeier als
Gesellschaftssaal den Ziinften und der
Offentlichkeit wieder zugidnglich gemacht
worden. Die Meier+Cie AG als Hausbesitze-
rin und damit auch Saalbesitzerin nutzt die
Kaufleutstube heute als Sitzungs- und Kon-
ferenzraum. Hier finden die Redaktions-
sitzungen statt, auch Buchvernissagen und
andere kulturelle und politische Anlisse.

Anzeigen

prest

IE FRUHZUSTELLER
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Die Geschaftsleitung mit ihren Teams der Presto Presse-Vertriebe-AG gratulieren
der Meier + Cie AG zum 160-JahrJubilaum der «Schaffhauser Nachrichten».

Gerade in dieser schwierigen Zeit ist eine unabhangige, neutrale Berichtserstattung, wie sie die
«Schaffhauser Nachrichten» seit Jahrzehnten vorleben, eine Bereicherung der schweizerischen Medienvielfalt.

Die Presto AG dankt dem \erlag far die seit dem Jahr 1992 gute Zusammenarbeit und wanscht
den «Schaffhauser Nachrichten» weiterhin gute Geschafte und erfolgreiche Jahre.

A1520160

Wir gratulieren unserem «Zwilling»
ganz herzlich zum runden Geburtstag.

Bote
schaffhauser der Urschwei,
3 n
“achnchte Auflage: 1704, [—
puftage: 77 g03 Exemplare S 40°000
| Leser: 41000 Seit163 Jahre

seit 160 Jahren

it elner StftUNS

im Riicken

Mit eingy g4
im Riickens tiftung

Botc

Bote der Urschweiz AG
6430 Schwyz
www.bote.ch
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e Thre Verbindung in den Wirtschaftsraum
0J . . .
Sch i Liechtenstein — Werdenberg — Sarganserland — Rheintal:
affhause,
Nachrichte,-, ~ die
APA gratyliers

herzjjcp

Aktuelle Nachrichten. Medienbeobachtung. Bilddatenbanken. Innovationshub. Videomanagement.
\uftragsservices in Text, Bild, Grafik und Video. IT-Consulting. Cloud & Digital Services.
edienresonanzanalysen. Trend-Research. News-Tech. IT-Outsourcing. Rechercheplattformen.
ontent fiir Print, Web und Mobiles. Rapid Prototyping. Newsgrafiken. Pressespiegel.
ive-Video & Streaming. Content-Management-Systeme. Videoplattform. Social-Media-Monitoring.
iveblogs. Digitaler Zeitungskiosk. Redaktionelle Newsfeeds. Workshops und Lehrgiange. Pressezentrum.
ournalistinnenkontakte. Themenportale. Termindatenbanken. Zeitungsapps. Design Sprints.
\utomated Content. Faktenchecks. NewsPlattform. PR-Desk. Datenmanagement.

Veltweite Verbreitungsservices fiir Presseinformationen.

[Quelle: APA]
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Wir gratulieren
den Schaffhauser Nachrichten
zum 160-jahrigen Bestehen!

In kollegialer Verbundenheit

Wirtschaftregional

Wochenzeitung, jeden Freitag in Liechtenstein, Sarganserland und Werdenberg

www.apa.at m

i Vaduzer Medienhaus, Lova Center, Postfach 884, FL-9490 Vaduz, +423 236 16 16,

wirtschaftregional.li, wirtschaftregional.ch, inserate@wirtschaftregional.li, @wirtschaftregio
A1518703 A1518704

Z2RS

Vermoégensverwaltung Schaffhausen AG

|
) . — - .

Frauengasse 20
Postfach
8201 Schaffhausen
Tel. 052 633 04 30
info@bbs-sh.ch
www.bbs-sh.ch

Die Gemeinde Stetten schickt herzliche Griisse aus dem oberen
Reiat und gratuliert den Schaffhauser Nachrichten zum
160-jahrigen Jubildum. Fiir die stets kompetente und zuverldassige
Berichterstattung bedanken wir uns und freuen uns auf eine
weiterhin gute Zusammenarbeit.

#herzlichengliickwunsch #news #160jahre #jubildaum #zuverlassig

#kompetent #erfolgreichezusammenarbeit #schaffhausen Wir gratulieren zum 160-jdhrigen
#schaffhausernachrichten i B Bestehen und wiinschen IThnen Gliick und viel Erfolg
()] @stettens fiir die ndchsten 160 Jahre o

A1519832

Herzliche Gratulation zu 160 Jahren
Schaffhauser Nachrichten

Durchdacht: Wir digitalisieren Ihre Prozesse!

0O Die Region

standortunabhéngige  Projektzeiterfassung interaktives Kennzahlen 0O Die Bank —
i in Echtzeit 5

Zeiterfassung und Verrechnung Dashboard Seit 1817.

Gestalten Sie Ihre Zukunft
mit unseren Innovationen
und Technologien!

ERSPARNISKASSE
SCHAFFHAUSEN

Die Bank.Seit 1817.

=~ ABACUS UNSERE KOMPETENZ : IHR ERFOLG
“" Silver Partner E Business Software Barzingergasse 4, 8240 Thayngen / 052 645 00 00 / www.softtech.ch

www.ersparniskasse.ch

A1519946




Mittwoch, 1. Dezember 2021

160 Jahre SN | SN extra 29

Das historische A bis Z der SN

Von Karl Hotz, Mitarbeit: Mark Liebenberg

wie Abstimmungssonntag Abstimmungs-
A sonntage sind oft Stress pur — viele

Meldungen, viele Stimmen, wenig Zeit.
Und Kommentare gilt es auch noch zu schrei-
ben. Ob die allererste Volksabstimmung am
14. Januar 1866 Stress war? Moglich wére es:
neun Verfassungsdnderungen standen zur
Abstimmung. Der SN-Redaktor von damals
machte es sich einfach: Er nummerierte die
Einzelabstimmungen von I bis IX durch. Ob
die Leser wussten, worum es dabei jeweils

ging?

und die «Schafthauser Nachrichten»

folgen seit 160 Jahren einer biirgerli-
chen und liberalen Linie. Bis ins Jahr 1900 be-
stimmten die jeweiligen Redaktoren im Al-
leingang die redaktionelle Linie. Das meist im
Sinne des radikal-freisinnigen Gedankenguts.
Ab 1900 bis in die siebziger Jahre war die Zei-
tung dann das Organ des Freisinns, durchaus
allerdings oft auch in Abweichung von der
Parteilinie. Seitdem sind die «Nachrichten»
parteiunabhingig, aber der Freiheit gepaart
mit Selbstverantwortung verpflichtet.

B wie Biirgerlich Das «Intelligenzblatt»

der Schweiz fiihrten die SN 1993 eine

vollelektronische Lésung fiir die Text-
bearbeitung und das Layout ein. Zahlreiche
Kollegen anderer Zeitungen besuchten in den
folgenden Monaten die SN, um das «Wunder-
werk» zu begutachten.

wie Druckerei Die Zeitungsdruckerei
D stand einst im Haus, wurde dann vor

die Tore der Stadt nach Herblingen
verlegt, bestand als eigenes Unternehmen bis
2013. Nach einem kurzen Intermezzo bei der
NZZ werden die «Schaffhauser Nachrichten»
heute in St. Gallen-Winkeln gedruckt.

C wie Computer Als fast erste Redaktion

sich die Redaktion fast am stirksten

engagierte - jene liber den EWR-Beitritt
1992. Die SN-Redaktion war als eine der weni-
gen im Land fiir ein Nein - letztlich knapp er-
folgreich.

E wie EWR Es war die Abstimmung, in der

terkopf muss Redaktor Hermann Freu-

ler (1841-1903) gewesen sein, der gegen
Ende des 19. Jahrhunderts agierte. Er war Mit-
begriinder des «Intelligenzblatts» und der Ver-
bindung Scaphusia und sass auch im Stinde-
rat. Er war vermutlich der Einzige, der es
schaffte, eine Bundeskompetenz wieder an
die Kantone zu delegieren. Mit einer Motion
brachte er es fertig, dass die Kantone die To-
desstrafe wieder einfiihren durften.

wie Gautschen Mit «Gautschen» wird
G ein uralter Brauch bezeichnet, bei dem

zu Ende der Lehre die angehenden
Schriftsetzer in einer Zeremonie in einem
Brunnen von den Siinden ihrer Lehrzeit be-
freit und ehrenvoll in Reihen der «Schwarzen
Kunst» aufgenommen wurden. Letzter Zere-
monienmeister war dabei in Frack und Zylin-
der Gerhard Vogel - wie librigens auch beim
heutigen Bleigiessen (vgl. Orakel).

wie Humor Nach dem Weltkrieg wurde
H die Tageszeitung allmihlich bunter,

bildreicher und auch der Humor ge-
horte zum Programm. Stellvertretend fiir eine
ganze Reihe von Karikaturisten steht der
Name Fritz Biinzli (1918-2011). Uber Jahre
hinweg publizierte er wochentlich eine Kari-
katur, mal brave, mal bitterbdse.

F wie Freuler Ein ganz besonderer Charak-

Die «Schaffhauser Nachrichten» sind mit ihren 160 Jahren reich an Eigenheiten - von A bis Z.

die heutigen SN «Intelligenzblatt». Das be-

deutet nicht, dass die SN sich als besonders
intelligent betrachteten, wie bose Mauler be-
haupten. Der Begriff kommt vom lateinischen
intellegere (verstehen) und weist darauf hin,
dass die Zeitung dem Leser das Weltgeschehen
néher bringen will. Zahlreiche Zeitungen hies-
sen im 19. Jahrhundert «Intelligenzblatt».

I wie Intelligenzblatt Bis Ende 1939 hiessen

geres, ausgehfreudiges Publikum war von

1965 bis 2013 der Wochenexpress, spiter
Express, die Kulturbeilage der SN. Er erschien
einmal wochentlich als eigener Bund, spéter
als Tabloid der SN beigelegt.

wie Kolumnen Kolumnen und Kom-
K mentare sind ein Herzstiick jeder Zei-

tung. Die Kolumne, die in den SN wohl
am ldngsten erschien, war das «Vordergéssli
58». Von seinem Amtsantritt im Jahre 1994 an
kommentierte Chefredaktor Norbert Neinin-
ger bis zu seinem Tod 2015 wochentlich Wich-
tiges, Nebensdchliches und Lustiges jeden
Samstag.

] wie Jugend Massgeschneidert fiir ein jiin-

sondert gepflegt, bis 1919 unter dem

Titel «Briefkasten». Heute undenkbar:
Uber Jahre waren diese Briefe nicht mit
Namen gezeichnet. Der vermutlich erste Leser-
brief mit einem Namen erschien 1952 im
Kampfum die Rheinaustaumauer.

wie minimal Keine Vorlage wurde
M derart kurz abgehandelt wie die Ab-
stimmung {iber die Einfiihrung des
Staatsvertragsreferendums 1920. Nur gerade

L wie Leserbriefe Diese wurden stets ge-

drei Artikel dazu erschienen in der letzten
Woche vor der Abstimmung.

wie Nein Der skurrilste Abstimmungs-
N kampf im «Intelligenzblatt» war die

Abstimmung von 1900 {iber das Pro-
porzwahlrecht. Redaktor Oswald Heer empfahl
von Anfang an ein Nein. Als er zum Armee-
dienst einriicken miisste, iibernahm Hermann
Freuler (vgl. Freuler) die Stellvertretung und
empfahl drei Wochen lang ein Ja! Als Oswald
zuriickkam, hiess es dann wieder Nein - und
dabei blieb es.

wie Orakel Das Orakel ist eine geheim-
O nisvoll raunende Stimme, die beim tra-
ditionellen SN-Bleigiessen, das jeweils
im Stadttheater stattfindet, den Prominenten,
die fliissiges Blei ins kalte Wasser giessen, ver-

kiindet, was die entstehende Figur fiir das kom-
mende Jahr verspricht (vgl. Gautschen).

rolen haben in den SN Tradition. Ein

einziges Mal wurden gleich zwei Paro-
len publiziert. In der ersten Abstimmung liber
den Uno-Betritt 1986 vertrat der legendére
Chefredaktor Max Rapold die Neinparole, In-
landredaktor Markus Schérrer schrieb hin-
gegen fiir den Beitritt.

wie Rheinau Keine Abstimmung war so
R von Schaffhausen geprégt wie die Ini-

tiative im Jahr 1953 gegen den geplan-
ten Staudamm in Rheinau. Unter der Fiih-
rung von Kurt Bichtold kimpfte ein Teil der
Redaktion vier Jahre lang gegen das Vorha-
ben. Die Abstimmungsparole der Zeitung, ge-
schrieben von Ernst Uhlmann, lautete den-

P wie Parole Abstimmungs- und Wahlpa-

BILD ROBERTA FELE

noch Nein.

bei vielen Redaktoren beliebt, man hat

im Gegensatz zu Einzelartikel fast un-
beschriankt Platz, sich mit einem Thema aus-
einanderzusetzen. Vermutlich eine Rekordse-
rie war die Vorschau auf die Totalrevision der
Bundesverfassung von 1872. Sie erkldrte den
«Intelligenzblatt»-Lesern in 16 (!) Teilen die
neue Verfassung.

S wie Serie Sogenannte Artikelserien sind

sich das fast nicht mehr vorstellen,

aber einst war es der grosse Fortschritt:
der Fernschreiber beziehungsweise Telex. Das
war eine Art fernbediente Schreibmaschine,
die von den Nachrichtenagenturen bedient
wurde und ihre Texte in allen angeschlosse-
nen Fernschreibern synchron auf Endlos-
papier himmerte. Mit dem Aufkommen von
Faxgeriten war der Telex bald ebenso tiberholt
wie der Fax es heute ist ...

wie unabhdngig Die SN haben sich den
| l Ubernahmegeliisten der sich zuse-

hends konzentrierenden Schweizer
Medienkonzerne erfolgreich widersetzt und
gehoren heute zu den letzten unabhingigen
Tageszeitungen der Schweiz. Seit 2012 bezie-
hen wir fiir den ersten Zeitungsbund Inhalte
vom Mantelteil des «St. Galler Tagblatts»/CH-
Media, zuvor waren diese vom «Winterthurer
Landboten» geliefert worden.

wie vollelektronisch Zusammen mit
s / dem Computersystem (vgl. Computer)
flihrten die SN 1993 auch das vollelekt-
ronische Archiv ein. Ab sofort konnten am Tag
nach der Publikation alle Artikel nach Datum
und Stichworten durchsucht werden. Zum
150-Jahr-Jubilium wurden zudem alle Zei-
tungen seit 1861 gescannt und kénnen seitdem
nach Stichworten, Namen und Ausgaben
durchforstet werden.

wie Website Als eine der ersten Zei-
s }s ; tungen in der Schweiz schalteten
die SN am 25. September 1995 ihre
Website www.shn.ch auf. Darauf konnte die
ganze Zeitung auch elektronisch abgerufen
werden. Am Anfang war das, wie bei den meis-
ten anderen Zeitungen, gratis. Dann kam das
Umdenken: Lange Jahre waren die Inhalte der
«Schaffhauser Nachrichten» streng hinter einer
«Bezahlwand» geschiitzt - bis vor Kurzem ein
Unikum. Heute sind praktisch alle Online-
Contents von Zeitungen zu grossen Teilen
(wieder) kostenpflichtig.

T wie Telex Heutige Redaktoren kénnen

tionssitzungen der SN (vgl. Parole) fin-

den seit dem Jahr 2001 in einem der
prachtvollsten Sitzungszimmer statt, wel-
ches die Stadt Schaffhausen zu bieten hat: im
Zunftsaal zun Kaufleuten aus dem Jahre
1780, auch bekannt unter dem Namen «Kauf-
leutenstube». Das Gebdude gehort seit 1908
dem Medienhaus Meier & Cie., der Heraus-
geberin der «Schaffhauser Nachrichten». Doch
unsere Vorgdnger sind mit dem Schmuck-
stiick offenbar wenig pfleglich umgegangen.
Nach dem Zweiten Weltkrieg wurde zwecks
Aufstellung von schweren Bleisetzmaschi-
nen im oberen Geschoss die feinstrukturierte
Stuckaturdecke durch den Einzug eines
Stahltragers zerstort, die Stuckmarmorwénde
wurden tibermalt und weiterer Schmuck wie
Familienwappen entfernt. Seit der aufwendi-
gen Sanierung unter Aufsicht des Denkmal-
schutzes wird der Saal auch als Veranstal-
tungsort vermietet, unter anderem natiirlich
an die Ziinfte.

Z wie Zunftsaal Alle wichtigen Redak-

Anzeigen

Der 100-Jahrige gratuliert

der 160-Jahrigen!

Auf weitere erfolgreiche Jahrzehnte!

A1519343
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GEMEINDE
FLURLINGEN

Die Gemeinde Flurlingen gratuliert den «Schaffhauser Nachrichten»
zu ihrem grossen Jubildum und bedankt sich fur die stets gute
Zusammenarbeit und die faire Berichterstattung.

A1519315
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Die Kopfe hinter
der Meier + Cie AG

So lange die Tradition des Medienhaus Meier ist, so vielfaltig sind seine Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Aus dem Radio kennt man zwar die Stimmen einiger Personen aus dem Unternehmen, aus der Zeitung zumindest den Schreibstil
und aus dem Fernsehen doch auch das eine oder andere Gesicht. Es gibt aber noch viele Personen hinter der Kamera.
Wir wollen hier dem gesamten Unternehmen und samtlichen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ein Gesicht geben,
die tagtaglich fur den Erfolg der Meier + Cie AG sorgen.

Isabelle Cataldo-Graf Lara Christen Nicolas Christen Dominic Christinger Ralph Denzel Marcia Derksen Sonja Dietschi
Meier Service Desk Stellvertretende Chefredaktorin Lernender Mediamatiker Webentwickler Online Redaktion/Moderation Redaktion Zentrum
«Schaffhauser Nachrichten» Radio Munot Meier + Cie AG Meier AG «Schaffhauser Nachrichten» Radio Munot «Schaffhauser Nachrichten»

2

Marcel Fischer
Geschaftsfihrer
Radio Munot / SHf

ﬁ

Vincent Fluck Edith Fritschi Martin Fuchs Désirée Gachter Lara Galliker Maria Gerhard
Redaktion Lokalzeitung Redaktion Agenda Systemmanager IT Redaktion / Moderation Lernende Mediamatikerin Konzeption und Text
«Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» Radio Munot Meier + Cie AG Meier AG

oy
\I \
“1

Philipp Honegger Simone Honegger Jessica Huber Roman Hug Geraldine Hutzmann Alexander Joho Franziska Kellenberger
Leiter Digital & IT/Mitglied UL Musikredaktion/Moderation Digitale Entwicklung Leiter Finanzen/Mitglied UL Layout Redaktion Weinland Meier Service Desk
Meier + Cie AG Radio Munot Meier + Cie AG Meier + Cie AG «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten»

Urs Leu Mark Liebenberg René Lienhard Regula Lienin Natalie Linsi Susanne Loacker Karin Liithi
Dienstredaktor Region Leiter Redaktion Stadt Bezirksleiter Fruhzustellung Redaktion Kanton Lernende Mediamatikerin Produktion 1. Bund Redaktion Lokalzeitung
«Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» SCHAZO «Schaffhauser Nachrichten» Meier + Cie AG «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten»

i A

Corinne Doss

Leitung Werbetez
Radio Munot

= - ;‘.'J
Cornelia Graf

Anzeigendispositi
«Schaffhauser Na

Marco Kistler

Redaktion/Mode
Radio Munot

Ivan Manzano

Finanz- und Rech
Meier + Cie AG

Ramona Melis Dario Muffler Claudio Miihle Barbara Miiller Gloria Miiller Andreas Neuenschwander Jan Ochsner
Verlagsredaktion Leiter Redaktion Kanton Leitung Technik Grafikerin Lernende Mediamatikerin Leiter Verkauf Technik
«Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» Schaffhauser Fernsehen Meier AG Meier + Cie AG Sonderpublikationen Schaffhauser Fernsehen

«Schaffhauser Nachrichten»

Nico Oechslin

Redaktion/Mode
Radio Munot
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Ariane Aellig

Redaktionssekretariat
«Schaffhauser Nachrichten»

Alfons Beer

Hausdienst
SCHAZO

A

Melanie Duchene

Fotografin
«Schaffhauser Nachrichten»

Susanne Gysin

Leitung Anzeigenproduktion
«Schaffhauser Nachrichten»

22

Fabian Babic

Online
«Schaffhauser Nachrichten»

Lea Biedermann

Lernende Mediamatikerin
Meier + Cie AG

Ana Belen Ehrensperger

Lesermarkt
«Schaffhauser Nachrichten»

Lea Silvia Haas

Redaktion/Moderation
Radio Munot

Nerina Baldauf

Sportchefin/Redaktion
Radio Munot

bk

Robin Blanck

Chefredaktor/Mitglied UL
«Schaffhauser Nachrichten»

Tobias Erlemann

Redaktion Sport
«Schaffhauser Nachrichten»

Michael Hagele

Anzeigenproduktion
«Schaffhauser Nachrichten»

Franziska Bartel

Redaktion Lokalzeitung
«Schaffhauser Nachrichten»

Evelyne Bogli

Anzeigenmarketing
«Schaffhauser Nachrichten»

Daniel Ernst

Leitung Finanz- und
Rechnungswesen
Meier + Cie AG

Renée Harzenmoser

Redaktionssekretariat
«Schaffhauser Nachrichten»

Angela Baumann

Anzeigendisposition
«Schaffhauser Nachrichten»

Tobias Bolli

Redaktion Klettgau
«Schaffhauser Nachrichten»

Rolf Fehimann

Verlagsredaktion
«Schaffhauser Nachrichten»

c
Thomas Harzenmoser

Leitung Layout
«Schaffhauser Nachrichten»

Eva Baumann

Verkaufsberatung Aussendienst
«Schaffhauser Nachrichten»

Ronja Bollinger

Redaktion/Moderation
Radio Munot

Kay Fehr

Redaktion Zentrum
«Schaffhauser Nachrichten»

2

Heidi Hess

Personaladministration
Meier + Cie AG

Saskia Baumgartner

Redaktion Neuhausen
«Schaffhauser Nachrichten»

e -
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Valeria Breda

Anzeigendisposition
«Schaffhauser Nachrichten»

Roberta Fele

Fotografin
«Schaffhauser Nachrichten»

Neda Hofer

Praktikantin Online
«Schaffhauser Nachrichten»

ation

Sandra Klingler

Layout
«Schaffhauser Nachrichten»

Daniel F. Koch

Redaktion Sport
«Schaffhauser Nachrichten»

Eva Kunz

Online
«Schaffhauser Nachrichten»

Margrit Kurath

Administration Zunftsaal
«Schaffhauser Nachrichten»

Andreas Kurz

Redaktion Stadt
«Schaffhauser Nachrichten»

Bianca Kyburz

Lernende Mediamatikerin
Meier + Cie AG

Sandra Lanz

Marketing
Radio Munot

ungswesen

Cornelia Marchi
Verkaufsberatung
Sonderpublikationen
«Schaffhauser Nachrichten»

Damiana Mariani

Redaktion Neuhausen
«Schaffhauser Nachrichten»

Thomas Martens

Redaktion Stein/Diessenhofen
«Schaffhauser Nachrichten»

Larissa Maruna

Redaktionssekretariat
«Schaffhauser Nachrichten»

Enea Mascherin

Produktion 1. Bund
«Schaffhauser Nachrichten»

<]

Kerstin Meier

Redaktion Nordagenda
Meier AG

|
ation

Daniela Palumbo

Verlagsredaktion Magazine
«Schaffhauser Nachrichten»

Tomislav Pejnovic

Programmierung
Radio Munot

Samuel Peter

Redaktion/Moderation
Radio Munot

Severin Pfeffer

Redaktion/Moderation
Radio Munot

Isabelle Provenzano

Lesermarketing
«Schaffhauser Nachrichten»

Mia Raasch

Lesermarketing
«Schaffhauser Nachrichten»

Sacha Meier

Leiter Werbemarkt
«Schaffhauser Nachrichten»

Fortsetzung auf
Seite 33
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HERZLICHEN
GLUCKWUNSCH

VIADUCT

somedia
PRODUCTION

PRINT VIDEO WEB

Somedia gratuliert herzlich zum

160-]Jahr-Jubilaum und winscht fir die somedia
Zukunft viel Gluck und Erfolg. o

Wir gratulleren den «Schaffhauser Nachrlchten»
herzlich zum 160-]ahr1gen Jubilaum 125
und danken fur di |

b,

Herzlichen Gliickwunsch

Die Stadt Diessenhofen gratuliert den «Schaffhauser Nachrichten» zum
160-jahrigen Jubildum und dankt fur die stets kompetente Bericht-

Der Regierungsrat gratuliert den | | erstattung. wir freuen uns auf eine weiterhin gute Zusammenarbeit.
Schaffhauser Nachrichten
zum Jubilaum - und freut sich
auf eine weiterhin unabhangige
Berichterstattung uber unseren
Kanton.

stadtgemeinde

dlessenhofen

Alten | Kleinandelfingen | Oerlinge

Gememde Klemandelfmgen

Seit liber 150 Jahren die Stimme aus dem Klettgau.

Objektiv, ausfuhrlich und regional; so berichten die «Schaffhauser Nachrichten»

Wir gratulleren den i seit 160 Jahren tber das Geschehen in den Gemeinden.

«SChaffhauser NaChrIChten» ZU 160 ]ahren Der Gemeinderat Kleinandelfingen gratuliert den «Schaffhauser Nachrichten» zu dieser
konstanten Meisterleistung und wiinscht ihr weiterhin eine gute Berichterstattung.
Medienvielfalt im Kanton.

Vito Serratore AG
Gipsergeschaft Dorflingen Q

Herzlichen Gliuickwunsch zum Jubilaum!

Klettgauer
~......BOTE

Telefon 052 654 15 85

Gibs mir
www.vitoserratoreag.ch P Amore
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Niklas Rapold Beat Rechsteiner Ella Ricci Sibylle Russenberger Franziska Riitschi Fisun Sanez Jacqueline Schaad
Redaktionspraktikant Unternehmensleiter Redaktionspraktikantin Leiterin Lesermarkt/Marketing Grafikservice Finanz- und Rechnungswesen Lesermarketing/
«Schaffhauser Nachrichten» Meier + Cie AG «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» Meier + Cie AG Meier Service Desk

«Schaffhauser Nachrichten»

‘ - i f’Kﬁ\

Zvezdana Schallebaum Gian Leo Schappi Mark Schiesser Christine Schnapp Christian Schnell Susanne Scholpp Daniela Schwaninger
Grafikservice Redaktionspraktikant Redaktion Lokalzeitung Produktion 1. Bund Verkaufsberatung Aussendienst Leiterin Anzeigendisposition Assistenz Unternehmensleitung
«Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten»

Sven Schwarz Johanna Spitz Susanne Spycher Christian Stamm Reinhard Standke Oliver Stapfer Karin Stauffer
Leiter Webentwicklung Redaktionspraktikantin Kauffrau Verkaufsberatung Sonder- Geschaftsfuhrer Produktion Sport Produktion 1. Bund Leitung Hausdienst
Meier AG Meier + Cie AG publikationen SCHAZO «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» SCHAZO

«Schaffhauser Nachrichten»

e |

Hans Christoph Steinemann Rico Steinemann Matthias Stockli Elena Stojkova Sandro Stoll Andrea Strobl-Giiss Ralph Stuber
Redaktion Sport Redaktion Inland Verkaufsberatung Aussendienst Redaktion Stadt Stellvertretender Chefredaktor Redaktion Nordagenda Vertragerchef
«Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» Meier AG SCHAZO

o ;n -
vy
Andrea Tedeschi Daniel Thiiler Frangois Traber Sabrina Tschanz Stefanie Tumler Loris Vetter Alexander Vitoli¢
Redaktion Inland Redaktion Zentrum Systemmanager IT Empfang Sekretariat Redaktion/Moderation Lernender Mediamatiker Redaktion Beilagen
«Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» Meier + Cie AG Radio Munot Radio Munot Meier + Cie AG «Schaffhauser Nachrichten»

: e l“
Jana Vollmer Mona Vollstuber Selina Wassmer Angela Weiss Liv Weltzien Beate Werra Mika Widmer
Meier Service Desk Kundenberatung Lernende Mediamatikerin Chefredaktorin Redaktionspraktikantin Leitung Zustellung Lernender Mediamatiker
«Schaffhauser Nachrichten» Radio Munot Meier + Cie AG Radio Munot «Schaffhauser Nachrichten» SCHAZO Meier + Cie AG

Hans Wirz Alfred Wiiger Jurga Wiiger Reto Zanettin Daniel Zinser Rolf Zollinger Sabrina Zwicker
Verkaufsberatung Gastronomie Redaktion Zentrum Redaktion Zentrum Redaktion Inland Leiter Online Bezirksleiter Redaktion/Moderation

«Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» «Schaffhauser Nachrichten» SCHAZO Radio Munot
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Gute Aussichten.

Die Gemeinde Laufen-Uhwiesen
gratuliert zum Jubilaum.

A1519438

MANNHART & FEHR TREUHAND AG feiert mit!

Solange man mit einem
Fernsehapparat keine
Fliege totschlagen kann,
solange kann er keine
Zeitung ersetzen. ..o

Mannhart & Fehr Treuhand AG gratuliert herzlich zum 160-Jahre-Jubildum

MANNHART & FEHR TREUHAND AG
Winkelriedstrasse 82, 8203 Schaffhausen, Telefon +41 52 632 20 20 . . S

info@mf-treuhand.ch, www.mf-treuhand.ch
MANNHART & FEHR

A1519886

AUCH WIR HABEN

Damals wie heute. SCHON EINIGE JAHRE
AUF DEM BUCKEL...

Strom fiir lhre Ideen.

Druckerei Steckborn
Bote vom Untersee und Rhein

131 .l(lhl'e Druckerei Steckborn
121 Jahre 5i%en ™

Wir gratulieren der 160-jahrigen «SN»
und allen Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
tern ganz herzlich und wiinschen weiter-
hin alles Gute.

Eure Kolleginnen und Kollegen

aus Steckborn
A1519262

Die elekfrische Kiiche

killig —  wanabees ouiarmm l

Asind wade  obas  Uppiatale

el Mwimlmaiie duivds das

Llektrizitatswerk
des Kanfons Sdhaffhausen

\

Die Gemeinde Dachsen dankt den
«Schaffhauser Nachrichten» fir

Inserat aus dem Jahr 1930 in den ihres Engagement zugunsten
Schaffhauser Nachrichten. unserer Region beidseits des
Wir gratulieren zum Jubildum! Rheins. Wir schatzen die Bericht-

erstattung der SN Uber die Aktivi-
taten in unserer Gemeinde.

Die Gemeinde Dachsen gratuliert
der SN zu ihrem 160-jahrigen
Jubildum und wiinscht ihr weiterhin
Energie fur lhre Ideen =EE1<S" Eigensténdigkeit und viel Erfolg.

A1519232 A1519880

Schiffli
verschenken

Wir gratulieren den Schaffhauser Nachrichten zu 160 Jahren!
Wem gratulieren Sie? Schenken Sie Emotionen.

Schweizerische Schifffahrtsgesellschaft Untersee und Rhein AG
T +4152 6340888 « urh.ch

A1519189

NN

Ihr Elektroprofi
mit Power.

Wenger + Wirz AG Schaffhausen
052 634 06 60, info@wenger-wirz.ch Stein am Rhein
www.wenger-wirz.ch Diessenhofen

MANNHART & FEHR TREUHAND AG feiert mit!

Die Presse hat die Aufgabe,
das Gras zu mahen, das uber
etwas zu wachsen droht.

Alfred Polgar

Mannhart & Fehr Treuhand AG gratuliert herzlich zum 160-Jahre-Jubilaum

MANNHART & FEHR TREUHAND AG
Winkelriedstrasse 82, 8203 Schaffhausen, Telefon +41 52 632 20 20 . . N

info@mf-treuhand.ch, www.mf-treuhand.ch
MANNHART & FEHR

A1519724
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Wie das Inserat Beachtung findet

Werbung gehort zur Zeitung
und generiert Aufmerksamkeit.
Aber wie finden Anzeigen und
Inserate eigentlich ihren Weg ins
Blatt? Der SN-Werbemarkt zeigt
tagtaglich, wie es geht.

Ramona Melis

Montagmorgen, 7.30 Uhr, Abteilung Wer-
bemarkt der «Schaffhauser Nachrichten»:
Das Hemd ist fein gebiigelt, das Jackett fus-
selfrei, die Haare sorgfiltig gekdmmt. Nach
einem heissen Espresso ist Matthias Stockli
bereit fiir seinen ersten Termin frith am
Morgen. Als Verkaufsberater im Aussen-
dienst besucht er seine Kundschaft, wann
immer diese Zeit findet und wo immer sie
sich auch befinden mag.

Seine Mission: Dem Anliegen der Kund-
schaft eine moglichst optimale Prisenz auf
den verschiedenen Kanilen der «Schaff-
hauser Nachrichten» zu verschaffen. Reicht
ein Inserat, soll es eine Publireportage sein,
oder kommt eine Sonderbeilage in Frage?
Wann ist der richtige Zeitpunkt und wel-
cher Teil der Zeitung stirkt die Aufmerk-
samkeit? Oder lohnt es sich fiir den Kunden,
ein Banner auf der SN-Webseite shn.ch zu
platzieren? «Wir erkennen die Bediirfnisse
der Kunden rasch, das ist unsere Starke. So
finden wir in der Regel fiir jedes noch so in-
dividuelle Problem eine ideale Losung», er-
klart Matthias Stockli.

Auch crossmediale Losungen riicken im-
mer stirker in den Fokus der Kundschaft.
Das bedeutet, dass ein Werbekonzept {liber
das ganze Medienhaus Meier + Cie. entsteht:
ein Inserat in den «Schaffhauser Nachrich-
ten», ein Spot bei «Radio Munot», ein TV-
Spot beim «Schaffhauser Fernsehen» und

Angela Baumann, Anzei-
gendisposition, Matthias
Stockli, Verkaufsberater,
und Evelyne Bogli (v.l.),
Anzeigenmarketing, sind
im Werbemarkt taglich
fiir die Optimierung

der Kundenwiinsche im
Einsatz. BiLD RAMONA MELIS

eine Video-Publireportage auf shn.ch - die
Moglichkeiten sind vielfiltig.

Das passende Gefiss finden

Um 9 Uhr sind Inserent und Matthias
Stdckli gliicklich: Fiir alle Anliegen und
Veranstaltungen seines Kunden konnte
der Berater ein passendes Gefdss finden.
Zurtick im Biiro des SN-Werbemarkts geht
es ans Eingemachte, denn schon in weni-
gen Tagen soll das erste Inserat in der

L0 D =
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nichsten Grossauflage erscheinen. Bei den
Damen der Anzeigendisposition geht es za-
ckig zu und her - kaum trifft der Auftrag
bei Angela Baumann ein, ist er auch schon
im Buchungssystem eingetragen. So geht
kein Inserat vergessen und erscheint am
richtigen Tag in der richtigen Sparte. Eben
gebucht, stellt sich schon die Frage nach
dem Druckmaterial: Wie gross ist das Inse-
rat genau? Soll es farbig oder schwarz-weiss
sein? Wer gestaltet das Sujet? Der Kunde

hatte bisher wenig mit Gestaltung und Gra-
fik zu tun - er ist froh, wenn die SN ihm da-
bei behilflich sind. Das versierte Team in
der Abteilung Anzeigenproduktion plat-
ziert das Inserat spéter nicht nur im Layout
der Zeitung, sondern kreiert aus dem Logo
des Kunden und den wichtigsten Informa-
tionen ein ansprechendes Sujet im perfekt
eingepassten Format. Diese Vorlage, das so-
genannte «Gut zum Druck», geht anschlies-
send per Mail zum Inserenten. Sagt es dem
Kunden zu, kann es dnderungsfrei in der
Zeitung vom Mittwoch erscheinen.

Téglich neue Herausforderungen

Montagnachmittag, 14.30 Uhr: Evelyne
Bogli sitzt tiber ihren Notizen. Gerade be-
reitet sie ein Mailing fiir eine Sonderpubli-
kation zu einem Jubilium vor. Viele Part-
ner und Lieferanten des Kunden sind in-
volviert — mit einem Inserat mochten sie
gratulieren und ihre Wertschitzung aus-
driicken. Aber auch die Druckerei, die
Verlagsredaktion und die Anzeigenpro-
duktion miissen iiber den angedachten
Terminfahrplan informiert sein. Anzeigen-
marketing nennt man das, was Evelyne
Boglis Kernkompetenz ausmacht.

Das Mailing ist nur der erste Versuch
einer Kontaktaufnahme seitens «Schaff-
hauser Nachrichten» mit den Partnern so-
wie Lieferanten der Kundschaft. Zwei nette
Damen vom Telefonverkauf erinnern ein
bis zwei Wochen im Nachhinein freundlich
an das vorgeschlagene Angebot. Und so
entwickelt sich eine personlich gestaltete
Sonderpublikation wie ein farbenfrohes
Puzzle langsam zu einem Ganzen. Abge-
rundet werden die Anzeigen in einer sol-
chen Beilage mit interessanten Beitrigen
tiber den Kunden, seine Geschichte, seine
Werte und seine Dienstleistungen, verfasst
von der Verlagsredaktion.

Anzeige

A1519013

Wir gratulieren den
«Schaffhauser Nachrichten»
zum 160-Jahr-Jubilaum.

SCHAZO

SCHAFFHAUSER
LZUSTELLORGANISATION

Vordergasse 58 — Ebnatring 29 b | 8200 Schaffhausen

+41 52 624 11 10

sekretariat@schazo.ch

www.schazo.ch
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MIT SICHERHEIT VORAUS.

GEHEN SIE RICHTIG MIT RISIKEN UM?
SPRECHEN SIE MIT UNS, WIE SIE RISIKEN
ERKENNEN, VERMEIDEN UND VERSICHERN.

Wir beraten Sie ganzheitlich in den Themen Risikomanagement, Versicherung und Vorsorge
und leisten einen wesentlichen Beitrag zu Threm nachhaltigen Erfolg. Profitieren Sie von
unserer Expertise in Threr Branche im Umgang mit den versicherbaren und nicht versicherbaren
Risiken Thres Unternehmens.

www.kessler.ch

A1519425

VERTRAUEN SIE AUF PROFESSIONALITAT UND ERFAHRUNG, IN BESTEN HANDEN

FUR VIELSEITIGE DIENSTLEISTUNGEN!
WAS DURFEN WIR FUR SIE TUN?

e Verkauf / Vermittlung :
e Bewertung / Beratung g

WWW.RGB-IMMOBILIEN.CH

Wagenhausen

Etzwilen Kaltenbach Rheinklingen Wagenhausen

Gemeinderat und Verwaltungsteam
gratulieren den «SN»
zum grossen Jubildum und freuen sich

auf weitere 160 Jahre gute Zusammenarbeit.

A1519509

=1 Fr die personliche Beratung,
-

== wenn es um lhre Immobilien geht

info@rgb-immobilien.ch
T +41 52 654 09 60

RGb immobilien gmbh
CH 8200 Schaffhausen

immobilien

A1519485

SEIT ONLINE UND SCHON EINE FESTE GROSSE

schaffhausen24

A1519802

LOKAL - ONLINE - GRATIS

Wir gratulieren unserem Hauptsponsor
zum 160 Jahre Jubilaum!

&
| Ve = i KANTI]

A1519655

Seit 152 Jahren
Druck in Schleitheim.

Das stamm.team gratuliert den
«Schaffhauser Nachrichten»
herzlich zum 160sten und

dankt fur die starke Partnerschaft.

A1519178 e

Stetig verdindert sich ALLES!

.. die Stadt, das Land, der Ort, der Raum und wir uns selbst!
... ehenso die Medien und auch die Schafthauser Nachrichten!

Nur SCHARF bleibt scharf!

Herzliche Gratulation zv 160 Jahren permanenter Veriinderung!

A1519665

Die Schaffhauser Nachrichten konnen auf 160 Jahre als wichtige Informationsborse
in und um Schaffhausen zurtickblicken. Wir danken fiir die objektive Berichterstat-
tung und freuen uns, dass auch in Zukunft eine Seite fir die Weinlander Gemein-
den reserviert ist. Herzlichen Glickwunsch zum Jubilaum.

______Gemeinde Trullikon

Gemeinderat Trullikon

A1519548
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Die Medien in all ihren Facetten

Im Medienunternehmen Meier +
Cie AG Schaffhausen trifft man
viele Lernende und Praktikanten
an. Sie sprechen tiber das Ler-
nen, Offenheit, Tratsch — und
den Sprung ins kalte Wasser.

Elena Stojkova

Eine Lehre beim Medienunternehmen
Meier + Cie AG Schaffthausen zu absolvieren
bedeutet, in viel mehr als nur einen Beruf
hineinsehen zu kénnen. Vier Jahre dauert
die Ausbildung, acht Stationen durchlaufen
die angehenden Mediamatikerinnen und
Mediamatiker. Im Moment sind es neun
Lernende, die in den Rdumlichkeiten der
«Schaffhauser Nachrichten», des Radio Mu-
not oder des Schaffhauser Fernsehens an-
zutreffen sind. Sie sind sich einig: So viel
Abwechslung wihrend einer Lehre ist et-
was Besonderes. «Andere Lernende haben
diesen Vorteil nicht», sagt Loris Vetter, der
das 3. Lehrjahr in der «<Meierei» absolviert.
«Falls eine Abteilung «icht so dein Ding»
ist, weisst du, es kommen noch andere.»
Das sei ihm aber noch nicht passiert. Er
habe jeweils diejenige Abteilung die beste
gefunden, in der er gerade tétig war, sagt der

«Learning by doing ist
wichtig. Aber wenn es
nur noch doing und nicht
mehr learning ist, finde
ich das nicht gut.»

Ivan Manzano
Berufsbildner

18-Jihrige und lacht. «Der Einblick in die
verschiedenen Abteilungen ist sehr sinn-
voll fiir die spétere Berufswahl.»

Alle neun Lernenden - in der Regel sind
es zwei pro Lehrjahr — absolvieren die Be-
rufsmatur, sind jeweils zwei Tage wochent-
lich in der Handelsschule KV. Im ersten
Lehrjahr sind sie im Werbe- und Leser-
markt titig, wo sie Kontakt mit Anzei-
gekunden beziehungsweise Abonnenten
der Zeitung haben. Im zweiten Lehrjahr
schauen sie in die Abteilung Finanzen so-
wie ins Onlineteam, das sich um die Web-
site shn.ch kiimmert. Das Aufbereiten von
Sendungen, das Filmen, Vertonen und
Schneiden folgt im dritten Lehrjahr beim
Schaffhauser Fernsehen und bei Radio Mu-
not. Und im letzten Lehrjahr sind sie im
Marketing, wo sie Werbemittel mitgestal-
ten, und beim IT-Service titig. <Mediamat-
iker ist ein anspruchsvoller Job», sagt Be-
rufsbildner Ivan Manzano. Bei Vorstellungs-

gesprachen achtet er auf die Kontaktfreu-
digkeit der jungen Menschen. Offen miisse
man sein, auch mit Reklamationen und
Kritik klarkommen kénnen. Als Berufs-
bildner sei Zeit das Wichtigste, das man
den Lernenden geben kdnne. Jeden Monat
findet er sich zu einem Workshop mit ihnen
zusammen, wo aktuelle Anliegen bespro-
chen werden. «Learning by doing» sei zwar
bedeutend, sagt er. «<Aber wenn es nur noch
doing und nicht mehr learning ist, finde
ich das nicht gut. Die Lernenden sind zum
Lernen da.»

Schnell verfliegt die Zeit

Eine der acht Stationen ist das Online-
team (OPP, Online Produktions Pool). Hier
lernen die Auszubildenden, mit Kameras
umzugehen, zu filmen, zu fotografieren,
Drohnen zu fliegen, Online-Quizes zu ge-
stalten. Sie schaffen einen Mehrwert fiir die
Website shn.ch, wie Eva Kunz sagt. Sie ist
Teil der Onlineredaktion und bildet die Ler-
nenden mit aus. Anfangs sei die Betreuung
eng. Zusammen gehe sie oder ein Teammit-
glied mit den Lernenden an Anlésse, fiihrt
sie dort zum Beispiel ins Filmen und spiter
ins Videoschneiden ein. «Mir ist wichtig,
dass die Lernenden das notige Handwerk

mitnehmen, das sie spiter im Berufsleben
nutzen kénnen», sagt Kunz. Auf selbststin-
diges Arbeiten legt sie Wert. «Sie diirfen
ausprobieren und selbst Ideen bringen.»

Lara Galliker ist im vierten und somit
letzten Lehrjahr, momentan in der Abtei-
lung Marketing. Schnell sei die Zeit verflo-
gen. Natiirlich gebe es Abteilungen, die den
Lernenden mehr und andere, die ihnen
weniger Spass machen. Sie merkt, dass sie
Vorteile gegeniiber Lernenden anderer Be-
triebe hat, deren Ausbildung weniger viel-
faltig ist. «Im OPP habe ich gelernt, Artikel
aufzubereiten, im Marketing habe ich aus-
gewertet, wie die Artikel bei der Leser-
schaft ankommen», sagt sie. «<Man kann die
Ablaufe bei der Zeitung von Anfang bis
Schluss nachvollziehen.» Ausserdem, sagt
die 19-Jéhrige und lacht, bekomme man als
Lernende viel Tratsch mit - sogar abtei-
lungsiibergreifend.

Im ersten Lehrjahr ist Bianca Kyburz, ta-
tigist sie momentan im Aboservice. Media-
matik, das seien eigentlich drei Lehren in
einem: Informatik, Grafik und das KV. «Ich
finde Journalismus sehr spannend. Mit
dieser Lehre habe ich meine Traumstelle
gefunden, da ich in so viele Abteilungen
einen Einblick bekomme.»

Praktikum bei den SN Viel mehr als schreiben

Nicht nur Lernende trifft man in den
Géngen der Meier & Cie AG an, sondern
auch Praktikantinnen und Praktikanten
der «Schafthauser Nachrichten» — das
ganze Jahr iiber. Meist bleiben sie meh-
rere Monate lang, einige bleiben auch ein
Jahr, wenn sie das Praktikumsjahr der
Fachmittelschule bei den SN absolvieren.
Schon lange werden Praktika angeboten,
sagt Sandro Stoll, stellvertretender Chef-
redaktor der SN. Auch er selbst hat hier
ein Praktikum gemacht.

Was muss ein junger Mensch fiir ein
Praktikum bei der Zeitung mitbringen?
«Grosses und lebhaftes Interesse an
unserem Beruf», sagt Stoll. Von Vorteil
sei, wenn schon erste Schreiberfahrun-
gen gemacht wurden. Und eine offene,
kommunikative Personlichkeit.

Hauptziel sei natiirlich, den Praktikan-
tinnen und Praktikanten die Moglichkeit
zu geben, den Beruf kennenzulernen.
Vom ersten Tag an sind sie Teil des
Teams, nehmen an Sitzungen teil. Zur
Seite gestellt wird ihnen eine Redaktorin
oder ein Redaktor als «Gotte» oder

«GOtti», die oder der sie unterstiitzt, Texte

mit ihnen vorbespricht und gegenliest.
Der Sprung ins kalte Wasser folgt schnell,

Texte werden schon in den ersten Tagen
geschrieben. Mit der SN-Gotte oder dem
SN-Go6tti wird an den Texten gefeilt, das
verlangt oft auch Kritikfihigkeit. «Die
Anspriiche sind relativ schnell relativ
hoch», sagt Stoll. «<Die Leserinnen und
Leser wollen gut recherchierte Texte.
Egal, ob sie von Redaktoren oder Prak-
tikanten stammen.»

Etwa zwolf junge Leute machen pro
Jahr ein Praktikum bei den SN. Wenn es
gut verlauft, profitieren beide Seiten, sagt
Stoll. Die Praktikanten bekommen einen
Einblick in den Journalismus, gleichzei-
tig unterstiitzen sie die Redaktion. Sie
bringen frischen Wind: «Sie bereichern
die Zeitung mit ihren Ideen und Ansich-
ten.» Und schreiben nicht zuletzt tolle
Geschichten, auf die sie stolz sind.

Von Hohen und Tiefen

Die 18-jahrige Liv Weltzien ist seit Ende
September und noch bis Ende dieses
Jahres Praktikantin bei den SN. Nach
der Matura hat sie beschlossen, ein Zwi-
schenjahr einzulegen und stiess auf die
Praktikumsausschreibung. Die Arbeit sei
sehr vielféltig. «<Ich habe meine Héhen
und Tiefen», sagt sie. Manchmal ver-

zweifle sie ein wenig bei gewissen Arti-
keln. «Aber wenn ich am néchsten Tag
das Resultat in der Zeitung sehe, ist das
schon ein cooles Gefiihl.» Dass man bei
diesem Job gleich zu Beginn ins kalte
Wasser geworfen werde, darauf sei sie
vorbereitet gewesen. Miihe bereitete ihr
anfangs, auf Leute zuzugehen oder sie
anzurufen und Fragen zu stellen. «Es
lauft aber immer besser. Die Arbeit bei
den SN hat mich weitergebracht.»

Kay Fehrs halbjahriges Praktikum bei
den «Schaffhauser Nachrichten» ist schon
vier Jahre her. Anfang November dieses
Jahres ist er zu der Zeitung zurtiickge-
kehrt und arbeitet nun im Vollzeitpen-
sum auf der Redaktion. Er erinnert sich
ans Jahr 2017 zurtick: Im Praktikum habe
er gelernt, auf Leute zuzugehen und: dass
Journalismus viel mehr ist als schreiben.
«Es heisst recherchieren, Gespréche fiih-
ren, an Anldsse gehen. Es heisst, flexibel
sein zu miissen, Kritik einzustecken.»
Viel Spass habe ihm das Praktikum da-
mals gemacht, es sei aber auch fordernd,
manchmal zdh gewesen, wenn es mit
einem Thema und Artikel nicht wei-
terging. «Das Praktikum hat mich gut
vorbereitet auf den Job hier.» (est) [ |

Die angehenden Mediamatikerinnen und
Mediamatiker, v. I.: Nicolas Christen

(3. Lehrjahr), Loris Vetter (3.), Mika Widmer
(4.), Lara Galliker (4.), Selina Wassmer (4.),
Natalie Linsi (1.), Bianca Kyburz (1.),

Lea Biedermann (2.), Gloria Miiller (2.).

BILD ALEXANDER VITOLIC

Vor vier Jahren SN-Praktikant, nun zuriick bei der Zeitung: Kay Fehr.

BILDER ROBERTA FELE
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PLANZcR

planzer.ch

Planzer gratuliert den Schafthauser

Nachrichten zum 160-jahrigen Jubilaum.

A1519674

0:0 ch media print

www.chmediaprint.ch

Startklar?
Wir sind bereit!

clientis.ch ‘ S C HLA -’T TG

Herzlichen Gliickwunsch
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160 Jahre Die Politische Gemeinde Schlatt gratuliert den Schaffhauser Nachrichten
Schaffhauser zum 160-jahrigen Jubilaum und dankt fir die stets kompetente Bericht-
Nachrichten erstattung. Wir freuen uns auf eine weiterhin gute Zusammenarbeit.
Wir gratulieren
herzlich zum Jubilaum! $g\N?‘Aw'éAV'fgq‘p+ ® HAUSWARTUNG
_é’f 1964 %,
s 5 Jae 2 © UNTERHALTSREINIGUNG
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e - SERVICESAG caciLiTy sERvICES
SCHAFFHAUSEN ZURICH BASEL ST. GALLEN
» Clientis ® DESINFEKTION
Ihre Bank KLEINBUCHBERGWEG 10 CH-8200 SCHAFFHAUSEN 3

T +415262518 18 info@kawo.ch www.kawo.ch ~ ® GRAFFITIENTFERNUNG ¢

A1519424

Trapeze gratuliert

Auf den Grund gehen, recherchieren,

. den Schaffhauser
einordnen und manchmal auch S
. ) Nachrichten!
herausfordern: Wir gratulieren den ravese Lssungen soren i RS
«Schaffhauser Nachrichten» Hobiitt- nScaauser R o ,
zum Jubilaum und freuen uns, weiterhin | -1;“ : Trapeze

auf eine selbststindige Tageszeitung fir

Schaffhausen zahlen zu konnen.

{

Feste feiern, wie sie fallen.
| SO\
| =

STADT g sc H AF F H AU s E M Mit einer Sonderbeilage in den «Schaffhauser Nachrichten». EE!““E' wﬁﬂ":

Erfahren Sie mehr unter www.shn.ch/sonderbeilage

A1519531
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Historische Ereignisse
und die Haltung der S

> @ @ @ @
10. FEBRUAR 1870 28. MAI 1881 28. JUNI 1914 1. SEPTEMBER 1939
Unfehlbarkeit des Papstes Eréffnung Attentat auf Angriff
«Nicht zurtickgeschreckt durch den des Gotthardtunnels Osterreichischen Deutschlands
Widerstand der hervorragendsten «lst es daher ein Wunder, wenn Thronfolger in Sarajewo auf Polen

Bischofe, welche sich gegen den Verfas-
sungsbruch mit aller Gewalt stemmen,
nicht achtend der Vernunft und der
Opposition der hervorragendsten Theo-
logen und Kirchen Historiker — geht die

auf diesen Schienenweg allerorts
so grosse Hoffnungen gesetzt
werden? Die Volker der betheilig-
ten Staaten erwarten grossartige
und wohlthuende Wirkungen

«Im Interesse des dsterreichi-
schungarischen Staates, nicht
minder auch im Interesse des
europadischen Friedens ist zu win-
schen, dass Kaiser Franz Joseph

«in gewissem Sinne Uberra-
schend, ist die plétzliche Ver-
scharfung der Lage und dann
das schier Unfassliche des
Kriegsausbruches erfolgt.

Jesuitenpartei auf der vaticanischen

auf dem manigfachen Felde der

Wer daflir verantwortlich zu

die Kraft besitzen mochte, diesen
letzten, furchtbaren Schlag zu
Uberwinden.»

Synode ihren Weg zur Dekretirung
des ungeheuerlichen Satzes von der
Unfehlbarkeit des Papstes.»

Volkswirthschaft. Mégen sie
nicht getduscht werden!»

machen ist, die Welt weiss es
jetzt schon genau.»

OKTOBER 1962 4. JULI 1954 1. OKTOBER 1949 8. MAI 1945
Kuba-Krise Das Wunder von Bern Ausrufung der Kapitulation
«Das Gleichgewicht der Macht ist die «Die episodenreiche Fussball-Weltmeister- VoIksrepuink China Deutschlands

beste Voraussetzung fir die Friedens-
erhaltung, leider die einzige, die wir
besitzen. Von ihr hangt auch das Schick-
sal unseres Landes ab. Die Erschitte-
rung des Gleichgewichtes hat Prasident
Kennedy in seiner Rede als die eigentli-
che Ursache fir seine Massnahmen
bezeichnet. Kuba und die Errichtung
von Raketeninseln bedeuten nur eine
zusatzliche Bedrohung.»

schaft 1954, die mit einem zweieinhalb-
wochigen Endrundenturnier in der Schweiz
zum Abschluss gebracht wurde, ergab ein
unerwartetes Klassement mit keinem der
Uberseeischen Teams in einem der drei ersten
Range. Diese Tatsache lasst die Feststellung
zu, dass sowohl in Uruguay wie in Brasilien der
Nachwuchs an Spitzenspielern nicht derart
stark ist, um Llcken, die durch Abgénge ent-
stehen, rasch wieder aufflllen zu kédnnen.»

«Die Entwicklung in China stellt
den gesamten Westen vor die
Frage, ob die Regierung Mao
Tsetung anzuerkennen sei oder
nicht. In den Vereinigten Staa-
ten ist die Stimmung mehrheit-
lich scharf ablehnend. In Gross-
britannien dagegen scheint die
Regierung entschlossen, die
Anerkennung vorzunehmen.»

«Der grosse Tag, den die VOl-
ker Europas seit Jahr und Tag
herbeigefleht haben, ist Wirk-
lichkeit geworden. Ein Krieg
von beispielloser Harte und
Grausamkeit ist ausgekampft.
Eine Nation, die ausgezogen
war, die Welt zu erobern und
sich Untertan zu machen, liegt
zerschmettert am Boden.»

22. NOVEMBER 1963 6. JULI 1969 17. JUNI1 1973 19. NOVEMBER 1985

Gorbatschow
und Reagan in Genf

«Aber er, der Chronist, ist sehr erleichtert,
dass nicht nur ihre beiden Damen, sondern
dass auch die <Herren der Schépfung» sich
flrs erste daraufhin geeinigt haben, dass
diese Welt, also unsere Erdkugel, viel zu

Ermordung John F. Kennedys

«Es ist nicht allein das Wissen um die Macht und die
Verantwortung des Prasidenten, in deren Schutz wir uns
in den vergangenen Jahren einigermassen geborgen
flhlten, die uns den Verlust einer Familie und eines fernen
Volkes mitempfinden lasst. John F. Kennedy hatte auch
unser aller Herz ein wenig gewonnen — vorerst nicht als

Mondlandung

«Das technische Zeitalter, in dem wir leben,
kennt keine Marchen und Mythen mehr.
Dennoch aber gibt es so etwas wie eine der
Technik innewohnende, machtig wirksame
Phantasie, die in den Bildern der modernen
Science fiction zutage tritt, ja, wir sind eben

Watergate-Affire

«Es ist einigermassen schwierig,
eine Bilanz Uber die flinfeinhalb-
jahrige Amtszeit des zurlick-

getretenen Prasidenten der USA
zu sichten: dem wertenden Blick
steht die umstrittene Personlich-

Staatsmann, sondern als Mann des Muts, als Kdmpfer
wider die Tragheit der gegebenen Verhaltnisse und als
Wegweiser zu Horizonten, hinter denen er und wir eine
schonere, eine freie und friedliche Welt ertraumten.»

jetzt die Zeugen eines ungeheuerlich faszi-
nierenden Vorgangs — dass sich namlich
die Unterschiede zwischen Wirklichkeit und
Science fiction immer mehr verwischen.»

keit Richard Nixons, die er noch
lange bleiben wird, im Wege. Er
hat selbst wacker dazu beigetra-
gen, Zweifel an ihm zu nghren und
die Schatten langer zu machen.»

schon sei, um sie mit Atombomben kaputt
zu machen und dass irgendeine Form des
friedlichen Zusammen- oder Nebeneinan-
derlebens moglich sein misse.»

und Paldstinensern

«Vor allem aber hangt nun Gelingen

oder Scheitern einzig und allein von der
palastinensischen Bevolkerung der
besetzten Gebiete ab. Total unerfahren
in selbst relativer Freiheit und Demokra-
tie, wird sie in Ubergrosse Verantwortung
genommen. Funktioniert die Selbst-
verwaltung, dann ist die Strasse zum
Frieden vorerst frei.»

«In diesem Sinn ist das Nein zum EWR ein Ja zum
schweizerischen System. Es ist aber - so paradox das
ténen mag - auch ein Ja zu Europa. Wir hoffen zumin-
dest, dass mit dem Nein zum EWR in erster Linie der
dem Volk vorgelegte EWR-Vertrag und diese EG, die
behauptet, Europa zu sein, anvisiert sind. Die Schweiz -
ausdricklich nicht nur die Schweizer Politiker ... - wird
sich jetzt darum Uberlegen missen, was ihr Beitrag

zu einem Europa sein kann, in dem die Vélker und

nicht nur die Regierungen etwas zu sagen haben.»

@ @
28. SEPTEMBER 1993 16. DEZEMBER 1992 10. NOVEMBER 1989
Einigung zwischen Israel EWR-Abstimmung Fall der Berliner Mauer

«Wir mussen uns fragen, ob das, was in diesen
Tagen geschieht, uns auch geistig unberihrt
lassen darf. Wenn das <europaische Haus»,
um einen Ausdruck Gorbatschows zu benut-
zen, wenn dieses Haus in einem wichtigen
Teil renoviert wird, braucht uns das wirklich
nicht zu kimmern? Gehoéren wir denn nicht in
dieses Haus? Hier soll nicht zu politischem
Aktivismus aufgerufen werden.»

>
11. SEPTEMBER 2001

Anschldge 9/11

«Es mag Zufall sein, dass es sich um Selbstmordatten-
tater handelte, deren menschenverachtende Grausam-
keit wir taglich im Krieg gegen Israel erleben und die
zum Programm der Heiligen Krieger gehort. Kein Zufall
aber kann die Tatsache sein, dass Teile der arabischen
Welt diese Horrorattacken gestern mit Freudentanzen
feierten. Auf solchem Boden wachst die unselige Saat,
die so viel Leid Uber die Menschen brachte und noch
immer bringt und die - da wir uns nicht anders schit-
zen kdnnen - vereint ausgemerzt werden muss.»

®
1. JANUAR 2002

Einfithrung des Euro

«Die gigantische logistische Ubung darf als gegliickt
bezeichnet werden. Wahrend die 304 Millionen Einwoh-
ner der 12 Euro-Lander sich langsam an das neue Geld
gewdhnten, legte die gemeinsame Wahrung gegenlber
dem Dollar um mehr als 1 Prozent zu und Uberstieg

die 90-Euro-Cent-Marke. Das heisst nichts anderes als
«Hut ab» vor der logistischen Herkulesarbeit, welche
Banken und Handel, Verwaltung und Politik angesichts
der grossten Geldumstellung aller Zeiten geleistet haben.
Denn das vielerorts beflrchtete Chaos blieb aus.»

@
10. FEBRUAR 2002

Simon Ammann wird
Doppelolympiasieger
«Der Frust Gber das schwache Abschneiden der
Alpinen, das frihe Ausscheiden der Eishockeyaner
und letztlich auch die leise Enttduschung des
Bob-teams - im Viererbob wie auch bei den Frauen
rechnete man mit Edelmetall - wird durch andere
Highlights mehr als wettgemacht: allen voran natirlich
durch den Schweizer «Uberflieger» Simon Ammann,
dessen zwei Goldmedaillen im Skispringen, auch im
Nachhinein und bei Lichte betrachtet, einer Sensation
entsprechen.»

«Mit 36 Jahren spielerisch, mental
und koérperlich noch so gut - das
klingt fast unglaublich. Ist es aber
im Falle von Roger Federer nicht.
Er kann seinen eigenen Korper
nach wie vor bestens einschatzen
und beherrscht seine Gegner
nicht zuletzt auch dank seinen
grandiosen analytischen Fahig-
keiten.»

«Der Glaube an den <amerikani-
schen Traum> und das Vertrauen
in Institutionen wie die Justiz und
den Kongress haben nachhaltig
gelitten. Auch deshalb hat Trump
gewonnen: Wahrend Clinton viel
Aufwand daflr betrieben hat,
Wahler zu mobilisieren, trieben
die Probleme die Trump-Anhan-
ger an die Urnen.»

«Es gelte jetzt erst recht, das Recht auf freie
Meinungsausserung zu verteidigen. Das
kénnen wir alle tun, indem wir den Kampf
gegen die Schere im eigenen Kopf aufneh-
men. Denn nicht nur die Radikalisierung

der franzoésischen Gesellschaft ist das Ziel
solcher Terroristen, sondern auch die
Einschlichterung - und damit die Selbst-
zensur - von uns allen.»

«Dass der Papst nun
aus der lateinamerika-
nischen Welt kommt,
zeigt, wie wichtig den
Kardinalen die Starkung
der Kirche sein muss,
denn gerade dort
haben sich Evangelikale
zur starken Konkurrenz
entwickelt.»

Zusammenbruch von Lehman Brothers

«Die Fahrlassigkeit der Chefs, die eine rechtzeitige
Sanierung ihrer angeschlagenen Bank schlicht und
einfach verpassten, wird so bestraft. Anders gesagt:
Die Verluste werden privatisiert. Dass friiheres
Handeln die Katastrophe héatte verhindern kénnen,
zeigt neben anderen ausgerechnet die UBS. Sie

hat zwar spat reagiert, als sie merkte, dass ihre
Angestellten in dhnlich faule Kredite wie die Leute
von Lehman Brothers investiert hatten. Doch sie hat
gezeigt, dass auch riesige Verluste marktkonform
bewaltigt werden kénnen.»

@ @ @ @
28. JANUAR 2018 8. NOVEMBER 2016 7. JANUAR 2015 13. MARZ 2013 15. SEPTEMBER 2008
Roger Federer gewinnt Wahl von Anschlag auf Wahl von Papst
seinen 20. Grand Slam Donald Trump «Charlie Hebdo» Franziskus
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Die Emil Frey AG gratuliert den Schaffhauser Nachrichten
ganz herzlich zum 160-jahrigen Bestehen.

Wir sind im Vergleich mit 97 Jahren noch Junioren und haben Respekt vor der Leistung

aller Mitarbeitenden, die im Laufe von 160 Jahren zum Gedeihen der Schaffhauser Nachrichten
beigetragen haben. Die Schaffhauser Nachrichten sind ein Teil der Geschichte der

vergangenen 160 Jahre, die zwei Weltkriege enthdlt und von der Grenzbevdlkerung viel forderte.
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